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Факторы в Яндексе
Влияние HTML тэгов на вес ключевого слова для страницы
	TITLE
	100%

	H1-H6
	71%


	STRONG
	34%

	Description
	31%


	B
	27%

	EM
	25%


	P
	24%

	Keywords
	24%


	UL -> LI & OL -> LI
	13%


Результаты исследования не стали для нас неожиданностью, так как мы посещаем известные seo-конференции и представляем себе мнение seo-сообщества. Но рады, что качеству и удобству пользования сайтом оптимизаторы придают большое значение. Собственно, это то, о чем мы говорим долгие годы. По понятным причинам мы не можем комментировать каждый фактор в отдельности, но с тех пор наша позиция не изменилась и основные ее тезисы следующие:
Яндекс категорически не приветствует любые виды накруток любых факторов, целью которых является влияние на ранжирование, а не реальное улучшение качества сайта. Результат таких накруток не может быть долговременным и надежным.
Яндекс приветствует действия, направленные на создание качественных сайтов (с интересным оригинальным контентом, приятным дизайном, удобным интерфейсом) - все это делает сайт более привлекательным с точки зрения пользователя, и именно такие сайты Яндекс считает более релевантными.
Исходя из вышеуказанных принципов, мы можем дать оптимизаторам следующие рекомендации:

Основные усилия следует сосредоточить не на подгон значений каких-либо параметров и характеристик страниц и сайтов под мифическое «идеальное» значение, а на реальное повышение качества сайта с точки зрения пользователя. Анализируйте бизнес и интересы ваших заказчиков (да, для этого нужно стать немного маркетологом), изучайте потребности посетителей сайта (да, для этого нужно анализировать их поведение на сайте). Старайтесь делать сайт таким, чтобы Вам самим хотелось им воспользоваться, чтобы его смело можно было рекомендовать своим друзьям и членам семьи, как лучший сайт в своей области. Такие сайты быстро находят свою аудиторию, как в поисковых системах, так и вне их. Посетители таких сайтов чаще становятся не просто покупателями, но и постоянными клиентами, а также рекомендуют сайт друзьям и знакомым. Именно это является главным показателем удовлетворенности и главным «поведенческим фактором» любого бизнеса - как онлайнового, так и оффлайнового.
Тут я, пожалуй, обращу внимание на то, что в последние много лет картина относительно факторов, которые считаются важнейшими, практически не меняется: ими остаются ключ в Title, ключ в тэгах H1-H6, естественно, точное вхождение ключевого слова в текст. Последнее время достаточно много говорится о важности ключевого слова в домене или хотя бы в URL страницы и мы действительно можем заметить это непосредственно в поисковой выдаче. Другая сторона медали заключается в том, что, по сообщениям Ильи Зябрева (Goodman), представители Яндекса говорят о том, что в ближайшее время значимость этого фактора сильно снизится.
Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
При работе с внутренними факторами не следует, конечно же, забывать о том, что сайты должны быть в первую очередь для людей (и эту позицию в последнее время очень активно отстаивает Яндекс, вводя в алгоритм ранжирования в том числе и поведенческие факторы) и это всегда следует учитывать в работе СЕО-специалиста. Тут я ещё раз могу отметить тот факт, что СЕО должно существовать не само по себе, а быть лишь способом привлечения людей на хороший сайт, который сподвигнет их совершить покупку или выполнить иное полезное для сайтовладельца действие. 

Основными факторами, серьезно влияющими на выдачу, до сих пор остаются нахождение ключей в тегах &lt;title&gt;&lt;/title&gt; и заголовках h1, h2, их внешний вид и содержание. Также стоит отметить, что немаловажным условием успешного продвижения является выделение ключевых слов тегом &lt;strong&gt;&lt;/strong&gt;. Хотелось бы отдельно коснуться метатега &lt;description&gt;. Данный элемент обязателен к использованию в том случае, если на странице отсутствует текст, описывающий её содержимое, более того, &lt;description&gt; увеличивает вес страницы для поисковой системы Google. Что касается тегов &lt;p&gt; и &lt;ul&gt;, то их, как правило, используют для создания логичной структуры документа, влияние их на продвижение несущественно. В целом, нужно стараться создавать документы с грамотной и понятной html разметкой, соответствующие стандартам W3C.
Лидирующие первые два пункта без сомнения - лидеры и таковыми будут еще долгое время (title и H1-H6).

Что касается STRONG, то я, если честно, немного удивлен такому результату. На мой взгляд, этому пункту было уделено завышенное внимание и я рад, что больше нет его массового использования, как это было раньше. Со своей стороны, я бы поменял местами Description и strong (по-значимости). Помимо этого, на мой взгляд, значимым фактором является хорошая и понятная структура меню (сайта) и вложенность продвигаемых(ой) страниц(ы). Может и спорно, но я бы отнес их к внутренним факторам.

А вот *чистоте* кода, к сожалению, уделяется мало внимания. Даже по ТОПовым запросам наблюдаю использование стилей непосредственно в коде, а ведь код можно значительно облегчить.
На первый взгляд картина по внутренним факторам особо не изменилась. Классические правила и приёмы, которые работали всегда, работают и сейчас. Но что же тогда изменилось? На мой взгляд, изменились два аспекта.

Во первых все факторы стали более взаимосвязаны, но при этом какого-то точного шаблона нет. В одном случае один фактор может стать основополагающим во втором совершенно иной. Это приводит к необходимости более системно подходить к процессу, постоянно экспериментировать и искать оптимальное сочетание для конкретного сайта.

Во вторых компании, занимающиеся поисковым продвижением стали затачивать сайты не только под поисковые системы, но и начали уделять внимание оптимизации сайта под пользователя. Примерами такой оптимизации могут служить правильно форматированные тексты (h1-h6, strong и т.д.) с оптимальным вхождением ключевых слов, во главу которых ставиться продающая способность текста, а также создание отдельных страниц под каждую услугу или товар, чтобы пользователь, переходящий из SERP попадал на предназначенную ему посадочную страницу, это несомненно упрощало бы его задачу по выбору или заказу товара/услуги.

Таких примеров можно привести множество и все они подтверждают основное правило Яндекса - сайты должны создаваться в первую очередь для людей.

Также хочется отметить, что Яндекс предоставляет достаточно инструментов для оптимизации внутренних факторов ранжирования. Которые, ко всему прочему ещё помогают улучшить сниппет сайта в SERP.
Хотел бы сказать, что исследование является очень интересным за счет того, что включает в себя анализ критериев, которые невозможно протестировать постановкой простейших опытов. Что касаемо каких-либо отдельных частей, хочется сказать, что в части внутренних факторов - исследование является наиболее достоверным, т.к. все эти факторы большинство экспертов могут оценить достаточно точно за счет собственного опыта. Что касаемо внешних факторов - не всегда эксперты могу описать их, т.к. они варьируются за счет каких-то пороговых границ. 

Здесь прежде всего стоит обратиться к основе стандарта HTML: Если заголовки h1, Title благодаря стандарту имеют основное место в документе, то и в ранжировании они также имеют сильное влияние.

В целом довольно толковый опросник. Снимаю шляпу. Но даже он не дает ответ на вопрос как лучше продвинуть сайт. Все это напоминает попытку создать универсальный суперхелп, с помощью которого можно будет снять интересный фильм. 

Есть масса режиссеров, которые идут по шаблону, все делают правильно, но в итоге их фильмы скучны. И всегда есть далекие от шаблонов люди, снимающие шедевры вопреки формальным рекомендациям. 

В общем долой Госты из высокого искусства, коим является SEO. Люди которые начнут внедрять результаты тестов без понимания ситуации в целом обречены на мучительный провал. Мучительный, потому что он будет несколько длиннее. 

Так что напишите снизу как фармацевты - возможны противопоказания, перед преминением требуется консультация специалиста.

Корректный HTML код страницы предоставляет возможность роботам поисковыхсистем правильно индексировать опубликованный в вебе документ вавтоматическом режиме, выделяя значимую часть документа. Валидный (т. е.отвечающим всем правилам) HTML код браузеры отображают правильно, даваявозможность пользователям ознакомиться с нужной и полезной информацией.
Веб мастерам в первую очередь следуют сосредоточить свое внимание настандартах W3C, и сделать HTML код логичным (семантик веб, HTML5), понятным(должна прослеживаться структура документа, повторяемая на страницах однойгруппы), кроссбраузерным (код должен корректно отображаться в максимальномколичестве различных браузеров), высокотехнологичным (по возможности и необходимости в коде следует использовать микроформаты).
Откровенно говоря, меня очень удивили отдельные моменты. 

Например то, что так мало значения было предано ссылкам с картинок, плотности ключевых слов в анкор-листе и наличию сайта в Яндекс.Адресах, тогда как влияние резкого снятия ссылок мне показалось явно завышенным. 

Во всяком случае далеко не для каждого сайта влияние резкого снятия ссылок будет столь серьезным. В целом результаты исследования были для меня ожидаемыми. 

Они, безусловно, будут интересны как некий симбиоз общественного знания лидеров seo-отрасли, но серьезно относиться к ним не стоит. 

Поисковая оптимизация как технический процесс уже давно нельзя оторвать от бизнеса и сайта компании, к тому же благодаря MatrixNET, для разных сайтов одни и те же факторы могут давать совершенно противоположные результаты. 

Да и влияние ссылочных факторов сильно преувеличено, благодаря старинным возможностям ссылок, когда в ТОП выводили сайты совершенно нерелевантные. 

Для успешного продвижения сайта необходимо не только грамотно писать тексты, но и прописывать уникальные мета-теги для каждой страницы. 

Влияние внутренних факторов постоянно возрастает и хороший информативный сайт, который наилучшим образом отвечает на вопрос пользователя, может попасть на хорошие позиции в Яндексе именно благодаря внутренним факторам. 

Тем более Яндекс уже научился интеллектуально отличать ГС от сайта с хорошим юзабилити. Существуют классические правила внутренней оптимизации, которые помогают в продвижении сайта. 

Тексты на странице должны точно отвечать на запрос клиента, быть уникальными. При написании статей нельзя разбивать ключевые слова разделителями пассажей, необходимо учитывать плотность ключевых слов и употреблять не только прямые вхождения ключей, но и словоформы. 

Влияние связок HTML тэгов на вес ключевого слова для страницы
	Ключевое слово в H1-H6 & ключевое слово в P
	54%

	Ключевое слово в STRONG, B, EM & ключевое слово на странице
	34%


	Ключевое слово в KEYWORDS и ключевое слово на странице
	27%

	Последовательное употребление заголовков
	24%


	Пересечение тэгов STRONG, B, EM & A href=…
	-8%

	Пересечение тэгов H1-H6 & A href=…
	-9%


	Повтор заголовков H1, H1, H1
	-15%

	Пересечение тэгов H1-H6 & STRONG, B, EM
	-25%


Разбивание текста заголовками (h1-h6) и акцентирование внимания на ключевых словах использованием тегов strong, em и др. улучшают восприятие текста пользователями. 

К необходимым для заполнения мета-тегам относятся теги description, keyword, title. Также для повышения релевантности страницы желательно размещать на страницах уникальные тематические картинки с прописанным атрибутом alt= . 

Правильно составленная структура сайта, которая позволяет без труда добраться до внутренних страниц в 2-3 клика, а также удобство навигации и интересный дизайн позволят Вашему сайту стать максимально качественным с точки зрения поисковых систем. 

Однако в последнее время нужно во внутренней оптимизации использовать все более хитроболтовые приемы, чтобы сайт был более релевантен с точки зрения внутренних факторов ранжирования.

Несколько H1 - это спам. Тэги заголовков, ссылок и визуального выделения текста не должны пересекаться. Что касается первых трех пунктов - всё должно быть корректно и естественно.
Вхождение в заголовки повышает вес ключевого слова для страницы, причем довольно значимо. Целесообразно высокочастотные запросы включать в заголовки. При этом заголовки на сайте должны быть уникальными, поскольку наличие <сотни> одинаковых заголовков сведет эффект к нулю. Чем Выше на странице расположен заголовок, тем лучше.

Заголовок должен соответствовать тому тексту, что идет после него, а также общей тематике страницы. Положительное влияние от заголовка будет, если ключевое слово, употребленное в нем, встретится и в тексте после него, а также если он перекликается с title. 

Немаловажное значение имеет грамматически правильное написание заголовков и title, так как сайты, в первую очередь, предназначены для <живых> пользователей 

Содержание заголовков H1-H6, TITLE
	Прямое вхождения ключевого слова в заголовке
	84%

	Уникальность заголовка в отношении ко всем страницам сайта
	48%


	Близость заголовка (H1-H6) к началу документа
	47%

	Близость ключевого слова к началу заголовка
	43%


	Длина заголовка
	36%

	Грамматически правильное содержание заголовка
	35%


	Уникальность заголовка в отношении ко всем сайтам в индексе
	33%

	Разбавление заголовка неключевыми словами
	18%


Самыми важными факторами в этом пункте конечно являются уникальность текста, отсутствие грамматических ошибок и равномерное распределение ключевых слов по всему контенту страницы. Рекомендуется, по возможности, включать в текстовое наполнение страницы синонимы, различные словоформы и т. д. Естественно, нужно помнить, что мы создаем сайт для конечного пользователя, а не для поискового робота. Более того, сам алгоритм Яндекса нас к этому все больше подталкивает, вводя все новые факторы в алгоритм ранжирования и уделяя внимание комфортности посетителя сайта.
Количества уникального контента влияет на уровень доверия к сайту. Общий объем уникального и неуникального контента на сайте должен как-то коррелировать в зависимости от тематики. (например в юридической тематике будет много неуникального контента)

Текст страницы сейчас анализируется более интеллектуально, поэтому теперь большие портянки для продвижения конкурентных запросов больше не работают так хорошо. Сейчас лучше продвигать небольшим объемом естественного текста, который может быть даже не оптимизирован под конкретные запросы.

Сейчас очень важно использовать не только точное вхождение слова, но и его словоформ и синонимов. Если мы продвигаем слово "грузоперевозки", то ещё употребляем синонимы: перевозки, автоперевозки и т.д.

Выделение абзаца текста в тэг P - не допустима верстка, когда часть текста в тэгах, а часть нет.

Ошибки кодировки нельзя допускать. Такие факторы, как *Видимость контента* и *Визуальное уравнивание разметки текста с обычным текстом* могут стать причиной наложения серьезных санкций, вплоть до бана.

Содержание элементов абзаца STRONG, EM, B
	Прямое вхождение ключевого слова
	37%

	Разбавление элемента неключевыми словами
	19%


Ранжирование по ключевым словам
	Наличие прямого вхождения ключевого слова в тексте страницы
	94%

	Словоформа ключевого слова с сохранением части речи
	66%


	Наличие как прямого вхождения ключа, так и его словоформы
	65%

	Словоформа ключевого слова с изменением части речи
	40%


	Сооветствие регистра ключевого слова
	28%

	Удаление частей составного словосочетания друг от друга
	-77%


Текст страницы
	% уникального контента по отношению ко всему индексу
	82%

	% уникального контента по отношению ко всему сайту
	76%


	Разнообразное оформление текста
	47%

	Близость ключевых слов к началу страницы
	45%


	Соответствие объема текста на странице сайтам конкурентов
	40%

	Выделение абзаца текста в тэг <P>
	30%


	Наличие контента на иностранном языке
	5%

	Высокая плотность ключевых слов на странице
	-5%


	Концентрация повторений ключевого слова в одной точке
	-22%

	Визуальное уравнивание разметки текста с обычным текстом
	-35%


	Ошибки кодировки
	-52%

	Видимость контента (речь о таких эффектах, как display:none)
	-57%


Сервер
	301 редирект при постоянном изменении адреса страницы
	67%

	Отсутствие на сайте значительного количества 404 ошибок
	64%


	Использование 404 кода ответа для 404 страниц
	63%

	Высокий аптайм сервера
	63%


	Высокая скорость загрузки документа
	57%

	Время отклика
	53%


	1-шаговая конструкция редиректов
	40%

	302 редиректа при временном изменении адреса страницы
	30%


	Географическая зона сервера
	27%


Должны соблюдаться основные технические требования. При переносе сайта на новую CMS должен использоваться 301 редирект. В целом сайт должен работать корректно, не содержать неправильных ссылок. Сайты, которые быстро отвечают быстро, имеют более высокую конверсию, что в свою очередь хорошо влияет на ранжирование. Резюмируя - основные параметры - это 301 редирект и время ответа сервера.

URL
	Наличие ключевого слова в имени домена
	83%

	Наличие ключевого слова на транслите в адресе страницы
	71%


	Наличие ключевого слова в названии категории
	61%

	Наличие ключевого слова в названии документа
	59%


	Наличие ключевого слова на английском в адресе страницы
	49%

	ЧПУ
	48%


	Наличие словоформы ключевого слова в адресе страницы
	45%

	Наличие части ключевого слова в адресе страницы
	37%


	Большая глубина вложенности категории с документом
	-7%


URL-адреса учитываются если содержат запросы или синонимы запроса.

Соответственно домены в зоне РФ будут учитываться. Вхождение слова в домен имеет несколько больший вес, чем вхождение в URL, хотя бы потому, что домен с ключевым словом сложнее сделать. Советую всегда делать ЧПУ.

Возрастные факторы
	Возраст индексации
	83%

	Динамика появления уникального контента на сайте
	59%


	Возраст домена
	55%

	Возраст URL страницы
	55%


	Динамика появления контента на сайте
	51%

	Возраст контента на странице
	46%


Возраст индексации практически не влияет, важен возраст ссылок, поставленных на сайт.
Влияние картинок на ранжирование
	Ключевое слово в ALT картинки
	47%

	Ключевое слово в названии картинки
	43%


	Ключевое слово в TITLE картинки
	36%


Географическое расположение
	Указание регионов в Яндекс.каталоге
	95%

	Наличие адресов и телефонов региональных филиалов на сайте
	87%


	Географическая близость офиса к продвигаемому региону
	77%

	Упоминание региональных центров в тексте страниц
	64%


Перелинковка
	Ограничение количества исходящих внутренних ссылок
	66%

	Закрывать от индексации исходящие внешние ссылки
	53%


	Использование сквозных ссылок для внутренней перелинковки
	18%

	Страница ссылается на другую несколько раз
	-2%


	Страница ссылается на себя
	-6%


Грамотно произведенная перелинковка - это несомненный плюс! С ее помощью можно концентрировать максимальный статический вес на нужных страницах.

Если все сделано правильно, то запросы не будут <перескакивать> с одной страницы на другую. Помимо этого, можно без дополнительных затрат выводить низкочастотные запросы, особенно в случае с интернет-магазинами.

Важно помнить: исходящие внутренние и внешние ссылки понижают статический вес страниц, поэтому их количество стоит строго контролировать.

CMS
	Использование бесплатных общедоступных CMS
	-25%

	Использование стандартных шаблонов
	-38%


Я считаю что ПС не важно, на какой CMS сделан сайт, но если данная CMS использует домены 3-го уровня, то к таким сайтам будет особенное отношение.

Вопрос на счет одинаковых шаблонов достаточно неоднозначный, хотя бы

потому, что на одинаковых шаблонах не может быть много хороших сайтов.

При создании web-сайтов большинство вебмастеров используют CMS- системы для управления материалом. Основной задачей является выбор именно того варианта CMS, который будет идеально отвечать требованиям конкретного сайта.

В данной статье представлен обзор CMS систем, которые являются самыми популярными в Интернете.

WordPress – правит Всемирной Паутиной!

Об этой CMS трудно сказать что-то новое. Данная блог-платформа имеет высокую юзабилити и в настоящее время используется как для создания личных блогов, так и коммерческих проектов.

Преимущества WordPress:

• Бесплатная популярная среди большинства пользователей CMS.
• Обладает широчайшим набором тем, плагинов, виджетов, форумов, магазины, разнообразные каталоги и т.д.
• Редактор WYSIWYG облегчит работу тем, кто не знаком с HTML и другими языками.
• Админпанель очень простая и понятная, CSS и PHP-файлы можно редактировать в админке.

Недостатки:

• Поскольку CMS-система предоставляет широкий выбор, то главная проблема заключается в ее правильной настройке. Если вы правильно кастомизировали настройки, то она работает с полной отдачей.
• Для новичков могут возникнуть трудности при установке, хотя все твердят, что все довольно просто.

Joomla – похожа на симпатичную, но мелковатую девушку

Еще одна популярная бесплатная CMS-система, которая представляет собой что-то среднее между Drupal и простого WordPress, но обладает широкими возможностями и дружественным интерфейсом.

Преимущества:

• Полноценный инструмент для разработчиков.
• Поддерживает протоколы контроля доступа (LDAP, OpenID и Gmail.com).
• Удобная админ-панель, широкий набор опций: стили, шаблоны, управление меню и т.д.
• Простота установки для новичков.
• Обладает очень красивым интерфейсом.

Недостатки:

• Не смотря на универсальность CMS очень слабая и поверхностная.
• Имеет много платных тем и плагинов – придется платить.
• Для опытных пользователей, кажется, очень простой, а для новичков складывается впечатление о присутствии множества ненужных опций.

Drupal – сила и мощь!

Есть в Интернете и те люди, которые предпочитают Drupal. Дружественный интерфейс и большая мощь очень нравится разработчикам, которые создают сложные проекты.

Преимущества:

• Присутствуют так называемые Hooks, позволяющие решить практически любые проблемы.
• С помощью модулей VIEWS и CCK можно создавать произвольные данные и отображать их.
• Каждое новое обновление делает систему проще в использовании.
• Движок обладает активной и большой комьюнити.
• Имеется большое число модулей для добавки проекту множества функций: блоги, форумы, OpenID и т.д.

Недостатки:

• Drupal имеет некоторую сложность, и для неопытных пользователей определенно не подойдет. Поскольку, чтобы в нем кастомизировать модули, потребуются определенные знания в программировании.
• Данная CMS-система требует производительного технического оборудования, поскольку могут возникнуть «зависания».

Для этого требуется сервер, способный выдержать нагрузки, которые создает данный движок.

Именно эти три бесплатные CMS-системы получили большое распространение среди web-мастеров при создании различных проектов. Как подтверждают многие владельцы проектов, создание сайтов на базе этих CMS- систем является наиболее выгодным и простым. Если возникнут какие-либо неожиданности или ошибки, то различные сообщества или форумы пользователей всегда помогут решить возникшую проблему. К тому же они наиболее эффективны, если сравнить их со службами поддержки платных CMS.

Read more: http://egrishakova1.ru/seo-sekretyi/obzor-populyarnyih-cms-sistem-wordpress-joomla-drupal#ixzz36IvImONt
Карта сайта
	Наличие карты сайта
	58%

	Актуальность карты сайта
	54%


	Наличие страницы в карте сайта
	48%

	Указание приоритета индексации страниц в карте сайта
	40%


Взаимодействие с Яндексом
	Наличие сайта в Яндекс.вебмастер
	23%

	Факт выгрузки обратных ссылок
	-12%


	Факт ранее наложенных санкций
	-54%


Критерии выбора внешних ссылок
	Небольшое количество внешних ссылок со страницы донора
	96%

	Небольшое количество внешних ссылок с сайта донора
	96%


	Наличие сайта-донора в Яндекс.каталоге
	76%

	Большой возраст сайта донора
	74%


	Уникальность контента по отношению к страницам в индексе
	72%

	Хорошие позиции сайта-донора в ПС
	72%


	Большое количество входящих внутренних ссылок на страницу
	69%

	Уникальность контента по отношению к страницам сайта
	69%


	Большое количество сайтов, ссылающихся на сайт-донор
	69%

	Совпадение ключевых слов в контенте и в тексте ссылки
	68%


	Большой возраст страницы донора
	65%

	Небольшое количество внутренних ссылок со страницы
	63%


	Тематичность внешних ссылок со страницы-донора
	62%

	Уровень вложенности страницы-донора
	60%


	Тематичность контента страницы донора сайту акцептору
	59%

	Много контента на странице
	57%


	Большое количество проиндексированных страниц
	57%

	Высокая посещаемость сайта-донора
	57%


	Высокий тИЦ сайта донора
	56%

	Тематичность сайта донора сайту акцептору
	56%


	Количество проиндексированных страниц
	56%

	Наличие сайта-донора в DMOZ
	54%



	Высокий PR страницы донора
	53%

	Высокая посещаемость страницы-донора
	53%


	Высокое количество упоминаний домена донора в индексе
	51%

	Ссылки с блогов
	50%


	Аптайм сайта
	47%

	Высокое количество упоминаний домена донора в индексе
	51%


	Близость ссылки к началу страницы в HTML
	43%

	Ссылки с социальных сетей
	43%


	Доменная зона .ru
	38%

	Дороговизна ссылки
	7%


Говоря о внешних факторах, следует помнить о том, что в последнее время Яндекс старается снизить роль так называемых продажных ссылок (по крайней мере, он об этом заявляет), а это значит, что всё важней становится комплексная работа над сайтом, а не "тупая" закупка ссылок. Важно также и качество внешних ссылок. Хотя о негативном влиянии *плохих* доноров пока мнения специалистов расходятся, они сходятся в том, что важны *хорошие* ссылки - с ресурсов, которым доверяет сам Яндекс (те, которые зарегистрированы в Яндекс.Каталоге) и крупнейших отраслевых порталов (которые чаще всего также входят в ЯК). Кстати, при этом недооценивается наличие сайта-донора в DMOZ, что также отчасти может являться признаком того, что мы имеем дело с СДЛ, а не с ГС. :)

Считаю, что в исследование было бы интересно добавить вопрос о влиянии популярности компании в сети и за её пределами в качестве одного из внешних факторов на продвижение высококонкурентных запросов. Интересно, насколько высоко (или низко) СЕО-специалисты оценивают необходимость сочетания PR и СЕО (а если говорить шире, необходимость рассмотрения СЕО не изолированно, а как части общей маркетинговой стратегии компании). 

C момента ввода ПС Яндекс обучаемых алгоритмов ранжирования (от Снежинска до текущего Спектра) фактор ранжирования продвигаемых сайтов

по внешним ссылкам являлся ключевым в работе оптимизатора. Более того, по словам А.Садовского, этот фактор входит в резко уменьшившиеся четыре фактора,

на которые по прежнему может влиять человек, занимающийся продвижением. Ключевая фраза в последнем предложении - именно человек. Матрикснет, запущенный в основную выдачу 18 октября 2010 года, и наделавший много шума своими принципами ранжирования, учитывает поведенческие факторы. Вот только аудитория searchengines почему то забывает, что в понятие "поведенческий" 
не может входить машинная логика, это именно логика человека. И это значит, что современный алгоритм ранжирования учитывает поведенческие факторы 
оптимизаторов, а не только пользователей поиска. Несмотря на большую репрезентативность вопросов, заданных экспертам в части анкеты по внешним факторам ранжирования, я бы не советовал строить стратегию продвижения внешними ссылками только на результатах этого исследования. Ни один из этих факторов по отдельности, ни любая их экспертная комбинация, включая и 100%-ный учет всех этих факторов при закупке ссылочной массы не способен привести Вас к устойчивому топу в современном алгоритме поиска.

С приходом Матрикнета ряд старых добрых уловок получения усиленного эффекта от ссылок (по большей части) ушел в прошлое.

В принципе, вполне неплохой вариант при простановке ссылок опираться на высказывания самого Садовского (компания Яндекс, реплика не дословно):

*Ставьте (читай - покупайте, договаривайтесь) ссылки, которые вы могли бы поставить на месте пользователя (которые с точки зрения пользователя уместны), если бы не существовало поисковых систем.*

Исходя из этого очевидны требования к странице/сайту/тематике/показателям (речь не про тиц ) и пр.

Также, в том числе благодаря кропотливым работам Евгения Трофименко, мы знаем, как небыстро обходит Яндекс РУнет, и как важно при покупке ссылки оценивать вероятность ее удовлетворительной скорости индексации.

Поэтому уделяйте большое внимание факторам, которые косвенно показывают на вероятность быстроты индексации ссылки. 

И стоит помнить: *Не ссылки делают сайт полезным, а работа с сайтом.* 

Видим, что в 3ку лидеров попали самые попсовые и самые важные показатели как

количество внешних ссылок со страницы\сайта донора и наличие донора в ЯК. Это самые

распространенные и простые мерила качества. Поэтому их лидерство не удивительно.

Дальше идет возраст сайта донора, что кстати достаточно спорно. Но логики

поддается. Такие факторы как *Хорошие позиции сайта-донора в ПС*, *Большое количество сайтов, ссылающихся на сайт-донор*, *Совпадение ключевых слов в контенте и в тексте ссылки* получили высокие оценки. Однако проверять доноры на эти показатели достаточно долго и затратно. И лично я не видел экспериментального подтверждения влияние данных факторов, хотя не спорю они имеют место быть. На этом фоне странно, что логичные, простые и попсовые параметры как *Уровень вложенности страницы-донора*, *Выскоий тИЦ сайта донора*, *Много контента на странице* получил оценку ниже чем у вышеперечисленные факторы.
С топовыми факторами ситуация аналогична. Ссылки со статей тоже получили заслуженно высокий балл. Однако ссылки с картинкой получили завышенный балл. 

Ни для кого не секрет, что работа с внешними факторами стала сложнее, но это, как ни странно, становится большим плюсом.

Как и в зарубежном интернете, работа теперь направлена больше на естественность продвижения, а не на бездумную покупку ссылок, что теперь может привести к санкциям со стороны поисковика. 

Что же можно отметить при отборе площадок? Количество внешних ссылок, стоп слова, количество проиндексированных страниц, а также, не мало важно, анкоры ваших ссылок должны быть максимально приближены к естественным.

Ну и как пожелание - старайтесь сделать так, чтобы ваш сайт оброс именно естественными ссылками, а не покупными *ссылками навсегда*.
Как всем хорошо известно, сейчас Яндекс ведет работу по снижению роли продажных ссылок, поэтому в этих условиях нужно гораздо больше внимания уделять проверке покупаемых ссылок. 

В качестве критериев стоит отметить, например, анализ количества проиндексированных страниц донора разными поисковыми системами - она не должна быть совсем уж большой. 

В современных условиях Матрикснет, влияние бездумной закупки большой ссылочной массы сходит на нет, а на первый план постепенно выходит такой параметр как естественность, тематичность. 

Более того, постоянные, а не арендуемые ссылки, медленно, но верно становятся основой успешного продвижения. Нужно стремиться к тому, чтобы входящие ссылки Вашего сайта как можно меньше были похожи на покупные.

Внешние факторы продолжают играть важную роль для вывода сайта в ТОП, но в последнее время поведенческие факторы монополизировали слишком большую часть в формуле ранжирования. 

Да и сам Садовский достаточно четко выразил мнение Яндекса по этому поводу: «И если 2 года назад, процентов 70 факторов в топе были ссылочными, то на сегодняшний день из всех факторов ссылочными остались только 2». 

Самое интересное, что именно подразумевается под этими двумя ссылочными факторами, на которые могут влиять оптимизаторы? Скорее всего, это количество ссылок и интенсивность прироста. 

Т.к. напрямую на качество ссылок и на другие параметры ссылочного оптимизатор влиять не может. 

В итоге Яндекс все равно не сможет отказаться от ссылочного фактора, т.к. если полностью отключить влияние ссылочного, то выдача по коммерческим запросам будет неадекватной. 
Большое количество сайтов, ссылающихся на сайт-донор важно, только если это трастовые ссылки.

Небольшое количество внутренних ссылок со страницы - нельзя оценить однозначно, зависит от структуры сайта донора.

Количество контента на странице и количество входящих внутренних ссылок на страницу должно быть оптимальным для донора.

Текст ссылки
	Использование прямого вхождения ключевого слова
	100%

	Использование словоформы ключевого слова
	81%


	Использование ссылок с разбавлением ключевого слова
	78%

	Ссылки со статей
	75%


	Реальность текста ссылки
	57%

	Использование околоссылочного текста
	56%


	Ссылки без вхождения ключевых слов в тексте
	54%

	Указание географической области в тексте ссылки
	53%


	Грамматически правильные тексты ссылок
	46%

	Уникальность текста ссылки
	43%


	Ссылки картинкой
	41%


С топовыми факторами ситуация аналогична. Ссылки со статей тоже получили

заслуженно высокий балл. Однако ссылки с картинкой получили завышенный балл. 
Факторы в динамике/среднестатистические
	Плавность динамики прироста внешних ссылок
	88%

	% прироста ссылок в месяц от общей массы
	79%


	Отношение прямых к разбавленным ключей в анкорлисте
	68%

	Плотность ключевых слов в анкор-листе
	56%


	Резкое снятие внешних ссылок
	-100%


Необходимо обратить внимание на поведенческие факторы (читай "стратегии оптимизаторов") при установке внешних ссылок, которые представлены в исследовании в таблице "Факторы в динамике/среднестатистические".

А именно, попытаться понять тот факт, что поисковый алгоритм уже знает как мы это делаем, и если мы будем продолжать в том же духе, наши усилия будут нивелированы.

Особенно это касается динамики прироста ссылочной массы и почему то не представленный в исследовании фактор - анализ внешних ссылок через панель вэбмастера Яндекс и другими инструментами.

Как seo-консультант и специалист, занимающийся продвижением исключительно в ВК тематиках, хочу донести следующий факт, с которым я ежедневно сталкиваюсь в своей работе:

для устойчивого позиционирования подготовленного сайта в топ10 Яндекса теперь не нужны тысячи или даже сотни ссылок, необходимо и достаточно точно дозированное их количество.

Одна из самых болезненных тем на данный момент. Точную динамику прироста для

каждого сайта никто не знает т.к. она индивидуальна и неизвестно как ее точно

рассчитать. Поэтому рекомендую очень внимательно уделить данном пункту в

исследовании. тут можно полностью согласится с мнением экспертов. Но я бы поставил

тут каждому пункту по 100 баллов. Не соблюдение хотя бы одного правила из данного

раздела может повлечь очень печальные последствия. 
Участие сайта в дополнительных сервисах Яндекса и прочих ресурсах
	Ссылки на сайт с крупнейших отраслевых сайтов
	94%

	Яндекса.адреса
	51%


	Наличие корпоративных блогов и страниц в социальных сетях
	47%

	Яндекс.маркет
	32%


	Яндекс.директ
	24%


Отдельно хочу сказать о теме, без которой в ВК тематиках уже трудно привлекать нужное количество поискового траффика только за счет топовых позиций, а именно - участие сайта в дополнительных сервисах Яндекса и прочих ресурсах. Участвуйте везде где это возможно, потому что если вы этого не делаете уже сейчас, ваши конкуренты занимают эту онлайновую нишу. Большой и очень перспективный сервис Яндекса - это виджеты, так же не вошедший в исследование, хотя еще в прошлом году на осенней конференции Садовский привел цифры и факты, способные убедить любого  птимизатора. Так же я бы включил в эту же часть исследование и Яндекс.Метрику - по ней очень хорошо можно отследить именно переходы по внешним ссылкам.

Я не призываю вас мигрировать от так всеми полюбившимся агрегаторов, в том числе и внутрикорпоративных систем закупки к методам, принятым в англо-, франко-, и германоязычному Google.

Если резюмировать мой комментарий в терминах, принятых в алгоритмизации, то строя хэш-функцию, способную повлиять положительно на то что вы хотите получить на выходе из черного ящика, постарайтесь чтобы там была "соль" и "перец", иначе система подумает что Вы решили ее взломать.

Удовлетворенность пользователя содержанием сайта
	Удовлетворенность пользователя содержанием сайта
	100%

	Удобство пользования сайтом
	95%


	Низкий % отказов
	79%

	Высокая глубина просмотра
	73%


	Переходы на сайт из закладок или через строку браузера
	71%

	Влияние переходов по ссылке на передаваемый ею вес
	68%


	Посещаемость сайта из других источников
	61%

	Наличие счетчика Яндекс.метрики на сайте
	59%


	Ссылки в электронной почте
	32%


Данной части СЕО-работы, которая в настоящий момент является terra incognita для СЕО-специалистов, был посвящён совсем небольшой раздел исследования. Впрочем, сказать здесь особо нечего, кроме того, что я уже писал в предыдущих комментариях: сайты должны быть для людей. Не забывайте также и о том, что на пользовательское поведение влияет то, как сайт выглядит в поисковой выдаче (сниппет сайта) и то, что Яндекс позволяет максимально привлекать к себе пользовательское внимание, используя различные типы сниппетов для разных сайтов (об этом см. доклад Александра Шубина на конференции Netpromoter).

Кстати, отдельно отмечу, что довольно высоко СЕО-специалисты оценивают значимость низкого процента отказов. Надеюсь, это не означает, что вскоре в выдаче мы будем видеть кучу сайтов со сложной запутанной навигацией, в которой *без пол-литры не разберёшься*. :) А если серьёзно, то я думаю, что влияние этого фактора будет зависеть от тематики и направленности сайта - то, что хорошо для информационного сайта может быть плохо для интернет-магазина. Человек, который ищет *статьи о ноутбуках*, вероятно, нацелен на чтение большого количества контента, в то время как человек, которого интересует возможность *купить ноутбук acer aspire 5720 недорого с доставкой*, вероятно, хочет сделать всё за минимальное количество кликов (а возможно, просто позвонив по телефону).

Влияние поведенческих факторов на выдачу Яндекса — относительно новый и малоизученный вопрос. Стоит отметить следующее - Яндекс.Метрика может оказать, как положительное, так и отрицательное влияние, в зависимости от оценки поведения пользователя на сайте; такие факторы как Удобство пользования сайтом и Низкий % отказов являются основополагающими, из них вытекают все остальные критерии - высокая глубина просмотра, переходы на сайт из закладок или через строку браузера... В целом, как название подраздела - «Поведенческие факторы», так и большинство его пунктов, например, «увеличение веса ссылки в зависимости от перехода по ней», и их отношение к ранжированию — белое пятно на СЕО карте.
Пресловутые поведенческие факторы (ПФ), о которых так много говорят в последнее время, стали слишком распространенной темой, в которой достаточно сложно предложить какую-либо инновацию. 

ПФ используются уже достаточно давно, но их вклад в формулу релевантности не был существенным до последнего времени. С недавнего времени все кардинально изменилось; Садовский: 

«Если говорить о самых важных, то да, они (поведенческие факторы) важнее ссылочного». Также, по заявлению Садовского: «Что такое поведенческие факторы? 

Это отражение того, насколько пользователям тот или иной сайт интересен. Мы берем эту информацию из разных источников, она помогает нам сделать выдачу релевантной. 

Вам специально делать ничего не нужно, просто не нужно нагонять глупый трафик». Так что на данный момент правят балом ПФ. 

Однако на рынке SEO уже стартовало несколько разработок по накрутке ПФ, и, как только первая удачная разработка поступит в массовое потребление SEO специалистов, поведенческие факторы постигнет та же участь, что и ссылочные. 

В итоге окажется, что у всех сайтов ТОПа слишком высокий CTR, слишком высокая глубина просмотров и слишком низкий процент отказов (и т.п. ПФ, которые тоже вносят вклад в формулу релевантности). 

Поведенческие факторы - за ними будущее, и естественно оптимизаторы будут пытаться их накручивать. А поисковые системы максимально активно будут пытаться противостоять этому. Стоит отметить, что они постепенно становятся доминирующими факторами ранжирования, а их принципы всё эволюционируют. В дальнейшем поведенческие факторы будут учитываться только с определенной группы так называемых "трастовых пользователей", которым можно доверять. Доминирующий фактор сейчас - это время сессии на сайте и показатель удовлетворенности посетителя - т.е. вероятность того что он получил исчерпывающий ответ по запросу на этом сайте. Такие параметры как ссылки на сайт в электронной почте не являются весомыми и не оказывают существенного влияния на ранжирование.

Факторы ранжирования картинок
	Ключевые слова в ALT
	100%

	Ключевые слова в имени файла
	96%


	Ключевые слова в H1
	79%

	Ключевые слова в TITLE
	77%


	Ключевые слова в тексте страницы
	77%

	Наличие текста-описания на странице
	72%


	Уникальность картинок
	65%

	Оптимальный размер картинок
	61%


	Ключевое слово в URL страницы с картинками
	60%

	Тематическая направленность сайта (фотобанк и т.п.)
	58%


	Ключевые слова в тексте внутренних входящих ссылок
	54%

	Количество картинок на странице
	49%


	Ключевые слова в STRONG
	42%

	Ключевые слова в Keywords
	35%


	Ключевые слова в Description
	35%

	Наличие на странице картинок в разном размере
	33%


Поиск по картинком привлекает все больше внимания сео-специалистов. Тем не менее информации и практического опыта в данной области накоплено пока не достаточно. 

Впрочем, это нивелируется относительной легкостью продвижения картинок, хоть результат и не всегда предсказуем. 

Несомненно ключевые слова в теге alt имеют важное значение, но второй пункт "ключевые слова в имени файла" я бы определил ниже, это подтверждают и примеры из поиска: по запросу "тюнинг автомобилей" всего 3 изображения из 19 содержат ключевое слово (tuning) в адресе (причем даже не в названии файла). Из чего можно сделать вывод, что окружающий текст имеет большее значение, чем название файла. 

Факторы, влияющие на наложение аффилиат-фильтра
	Совпадение регистратора
	-16%

	Совпадение или близость дат регистрации доменов
	-22%


	Совпадение в CMS
	-26%

	Совпадают ли темпы прироста ссылок
	-26%


	Совпадение хостинга
	-32%

	Совпадают ли частично названия у доменов
	-43%


	Совпадение ссылочной массы
	-49%

	Совпадения в IP
	-59%


	Совпадают ли данные об организации на сайте и в справочных
	-68%

	Ссылаются ли друг на друга сайты
	-72%


	Совпадение информации о владельцах
	-79%

	Совпадает ли контент
	-93%


	Совпадают ли контактные данные
	-99%

	Совпадают ли адреса и названия организации



Что касается фильтра аффилиатов, то понятно, что практически не оказывают влияние совпадение регистратора и даты регистрации доменов.

Сомневаюсь также, в том, что скорость прироста ссылок и совпадение CMS играют хоть какую-то роль. Вообще, человеку, который хочет продвинуть разные сайты своей компании по одному запросу (хотя я не очень понимаю, в какой ситуации это требуется) важно в первую очередь создать видимость того, что сайты принадлежат разным людям/компаниям. Мы против такого обмана, поэтому подобными вещами не занимаемся :) (хотя у нас есть клиенты, которые продвигают близкотематические сайты по разным запросам).

Поисковые системы могут считать сайты зааффилированными по разным причинам, порою лишенным всякого смысла. Четкого признака этого явления нет, разве что падение позиций или всяческое отсутствие их роста. 

И, только проверив случайно, ткнув пальцем в небо «А вдруг есть копия/злой конкурент/бездельник», узнаешь, что ты под фильтром. 

И давайте сразу оговорим, что это не тот случай, когда ООО «Рога и копыта» или «гениальный вебмастер» без ведома оптимизаторов решили, что сделают ход конем и вся десятка ТОПа будет их. 

Так как же быть, если ты под фильтром? Здесь важно отметить, что Яндекс с неохотой вникает в подобные ситуации, и в отличие от Чипа и Дейла, на помощь не спешит. 

По просторам Рунета давно ходит байка из Яндекса. В саппорт пришла бандероль, набитая копиями учредительных документов, с сопроводительным письмом следующего содержания: «Мы, несчетное количество туристических сайтов, каждый сам по себе, и не имеем друг к другу никакого отношения, честное-пречестное». 

Если Ваш сайт скопировали (причин и целей множество), первым делом стоит обращаться в саппорт хостинга, где расположен аффилиат. 

Дабы не тратить время, рекомендуется писать сразу на двух языках: матерном русском и ломаном английском. 

И не забывайте, чтобы Ваш ресурс всегда был качественным, требуется холить и лелеять его обновлениями новостных блоков, информативными и полезными статьями. 
Совпадение информации о владельцах, совпадения в IP, совпадение хостинга, совпадение в CMS, совпадение или близость дат регистрации доменов сильно влияет только для клонов.
Вопрос достаточно простой, но в это же время является довольно спорным. 

Аффилированность сайтов просто перечислением или совпадением ряда факторов вычислять на автомате – не сложно, но по-моему мнению не нужно. 

Как правило, все перечисленные факторы будут использованы при анализе сайтов именно конкурентом, а не поисковой системой.

Результатом данного исследования будет являться «письмо на деревню дедушке» которое рассмотрят и сайты, принадлежащие одной фирме – обязательно постигнет кара, в виде фильтра. 

У меня среди клиентов есть ситуация, когда 3 сайта компании, продающей оборудование, находятся в ТОПе, у них совпадают данные по истории WHOIS, именно по истории. 

У них одна CMS, у них практически одинаковые скорости наращивания ссылочной массы и собственно те самые сайты, на которых покупаются ссылки. 

Пока конкуренты не вычислили, что сайты принадлежат одной фирме, я думаю бояться нечего. 

Среди перечисленных факторов я бы выделил как главные всего 3: информация о владельцах, совпадение контактных данных, а также названия организаций (если продвигаются по одному списку запросов). 

Насколько продуктивно забивать ТОП своими сайтами? – очень эффективно, хотя очень сильно зависит от отрасли. И самое главное – все должно быть рассмотрено в сумме, а не отдельно. 

Рассматривать какой-то из факторов отдельно – не логично.
Чаще всего сталкиваться с фильтром приходится в ситуации, когда клиент в надежде на получение максимальной отдачи от поискового трафика создает отдельный сайт под каждый вид деятельности, при этом может сложиться ситуация, что оба сайта содержат достаточно много пересекающейся информации, начиная от контактов, заканчивая одинаковыми ip и прочим. 

К сожалению сказать об этом оптимизатору клиент может забыть, и только спустя несколько месяцев аффилированный сайт случайно находится в поиске.

Избежать подобных ситуаций можно если уделять максимум внимания поступившему на продвижение сайту и клиенту, поскольку хорошо работающих методов определения аффилиатов пока нет. 

Разумеется, в процессе продвижения также необходимо периодически проверять сайт на отсутствие данного фильтра.
Скорость загрузки

Важным фактором ранжирования является скорость загрузки сайта. Хотя, на практике прямого влияния скорости загрузки сайта на результаты выдачи Google замечено не было. Однако, сами представители поиска не раз обращали внимание вебмастеров на то, что скорость имеет значение. Кроме того, согласно данным статистических исследований, 40% пользователей уходят с сайта, если он загружается дольше 3-х секунд. С каждой дополнительной секундой, затраченной за загрузку ресурса, конверсия падает на 7%.

Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/smx_east_2013_factor.html#ixzz2ha0sjEC3 


Поведенческие факторы ранжирования

Сегодня хочу поговорить о поведенческих факторах, что это и с чем едят. Ради интереса почитал, что пишут "соседи" и "конкуренты" и нашел много интересного, но больше смешного =) копипаст и рерайт правят интернетом. Хочу внести свой вклад в Ваши знания о поднятой теме, ибо очень много ненужного многие пишут у себя на блогах, чем вводят в заблуждения читателей (что хорошо видно в комментах). Я свой блог никогда не "продвигал" (обожаю это смешное название). Не покупал ссылок, не пользовался никакими убогими автоматическими программами, которые по словам создателей творят чудеса (что уже давно осталось в истории). Все что я делал и делаю – это пишу полезные вещи, основываясь на своем опыте и придерживаюсь инструкций, которые дают сами поисковики ( т.е. что сами ПС(поисковые системы) считают качественными сайтами). И таким образом именно на поведенческих факторах я вырываюсь вперед.

Что такое поведенческие факторы?

Поведенческие факторы – фраза очень созвучна со словом "поведение", так оно и есть. Это обобщенное понятие о том, как ведет себя посетитель у вас на сайте. Этих факторов не то чтобы много, но достаточно.

Если вы параноик и судорожно трёте у себя на сайте все счетчики посещений, чтобы скрыть информацию о посещаемости , глубине просмотра и прочих показателей от поисковых систем, то могу вас расстроить – это бесполезно. Счетчики можете оставить, лучшеудалите ссылки из них. Поисковики все равно получают все, что им нужно, например, через фирменные браузеры(например, google chrome или Яндекс.Браузер). Помимо этого у большинства людей стоят всякого рода плагины (например, яндекс-бар), которые тоже отслеживают ваше поведение на посещаемых вами сайтах. Единственное, что реально не рекомендуют ставить себе на сайт, так это Яндекс.Метрику. Лично сам не тестировал это дело, так как считаю Яндекс не качественной поисковой системой с нерелевантной выдачей, которая еще и плохо индексирует сайты СДЛ, но ГС держат на ура и плюс ко всему не любит wordpress.

Основные поведенческие факторы сайта

Хочу рассмотреть различные поведенческие факторы со "своей колокольни", ибо мой сайт безо всяких "продвижений" вылез в ТОП исключительно из-за хорошего поведения посетителей у меня на блоге. Первые посетители, которые формировали поведенческие факторы моего блога, причем достаточно долго, шли не из поисковиков, ведь я был в "попе мира" по большинству запросов. Приходилось искать трафик с Вконтакте и пользоваться различными способами бесплатного увеличения посещаемости.  Так что первый фактор, который я сейчас опишу подходит больше к тем сайтам, которые хотя бы в ТОП20:

Кликабельность сайта на выдаче

Безусловно, это очень важный параметр, который способен удержать вас в топе очень долго. Но это не самый глобально важный фактор, как об этом все пишут. Ок, возьмем пример:

Вы только добавили страницу на блог или сайт и её проиндексировали (как быстро индексировать сайт в гугле). Она сразу по нужным запросам вылетела в ТОП-10? Если да, то поздравляю, зачастую все совсем не так. И что получается? Страница по большинству запросов , к примеру, на 2-4 страницах выдачи и по ней мало кто кликает и это значит, что ТОПа она не достойна? Намек вы поняли – клики – это круто, но за кликами кроются еще и другие показатели. Запомните, не приукрашивайтезаголовок title! Вы получите "клик" по красивой ссылке из выдачи, но почуяв обман, посетитель тут же закроет вкладку! Такая кликабельность сайта только ухудшит ваши поведенческие факторы [image: image1.png]


 Пусть кликов будет в 3 раза меньше, но их сделают те люди, которые заинтересованы в вашем ресурсе, все прочитают и сделают внутренние переходы.

Глубина просмотра

Лично я считаю, что это очень важный и весомый показатель поведенческого фактора, который работает для любого типа сайтов. Коммерческие сайты – это переходы как минимум на "контакты" или "прайс" – значит сайт заинтересовал потенциального клиента. Как правило на корпоративных сайтах глубина просмотра всегда выше, ибо есть такие вещи на которые сразу смотрят – это портфолио, контакты, цены. Смотрите, уже 3 внутренних клика. На блогах этот показатель как правило ниже, но мы выруливаем за счет времени, проведеного посетителем и т.д. Для блогов и информационных сайтов глубина просмотра увеличивается за счет грамотнойвнутренней перелинковки и навигации. Если ссылки идут на похожие темы или дополнения, расшифровки трудных понятий, то то глубина просмотра у вас будет хорошая.

Глубина просмотра сайта – это безусловно именно ТОТ самый показатель, который всегда стоит стремиться поднимать все выше и выше, НО без ущерба для посетителей, в противном случае вы их потеряете.

Время, проведенное посетителем на сайте

Тоже считаю, что параметр важный, но не настолько глобально. Я зачастую роюсь по инету в поисках той или иной информации и более менее релевантные страницы читаю по диагонали в поисках нужного абзаца. Находя информацию, я либо закрываю вкладку, либо просто забываю про неё и она висит на фоне. Это к слову о том, что время, которое человек провел у вас на сайте – это понятие строго относительное и ни в коей мере не определяет на 100% качественность вашего ресурса! Я зачастую бываю на известных сайтах (попадая через ПС), нахожу за 20 секунд нужные мне строки и вырубаю – это не делает сайт ГС и я думаю поисковики тоже так не начинают считать.

Возвраты на сайт

В том смысле, когда переход происходит без участия ПС. В качестве примера можно привести обыкновенные закладки. А если у вас легко запоминающийся домен, то путем ввода его в адресную строку.

Например, если в статистике live internet посмотреть пункт "переходы с сайтов", то строка "закладки" и будет этими возвратами. Многие утверждают, что этот параметр тоже имеет достаточно весомое значение.




Лично у меня переходов с закладок составляет около 4-6% от общего количество посетителей.

На ранних порах развития сайта, когда я только пытался вырваться на 1-2 страницу выдачи,  у меня посещаемость с закладок была на втором месте после посещаемости с гугла, возможно это сыграло некую роль.

Таким образом, я описал для вас основные показатели, на которые стоит обратить внимание, чтобы выехать на поведенческих факторах на первые страницы.

Знаю о чем вы подумали – "так тут же не всё?!". Именно так, решил не пихать все в один пост, чтобы не было путаницы. В этой статье я написал, еще раз повторюсь, то что реально влияет на ранжирование сайта. В соседнем посте – заблуждения о поведенческих факторах – я расскажу о тех параметрах, которые многие веб мастера не так понимают, точнее воспринимают слишком буквально не вникая в суть.

Поведенческие факторы

То что поисковые системы отслеживают и учитывают поведенческие факторы при формировании выдачи, это факт! Поэтому и нам, простым смертным блоггерам нужно уделить им внимание, тем более ПФ определяют качество сайта.

Поведенческие факторы – это показатели, которые учитывают действия пользователей по отношению к конкретному сайту.

Алгоритмы определения поведенческих факторов держатся в строжайшем секрете (в 5й тумбочке под кроватью Гугла), и не разглашаются. Тем не менее, практические эксперименты и опыты (таких нерадивых как я и даже тех еще сеошников) дают возможность выделить ряд показателей, имеющих непосредственное влияние на конечный результат расчета.

Что влияет на поведенческие факторы

1. Первый клик. Наилучшим будет случай, когда посетители (из результатов выдачи) на сайт переходят не задумываясь, отдавая первоочередное предпочтение конкретной площадке.

Имеется ввиду, что пользователи сразу замечают (узнают) качественный ресурс, заходят на него в первую очередь (совершают первый клик).

2. Последний клик. Этот показатель определяет, продолжил ли пользователь свой поиск после посещения сайта или остался доволен полученными результатами, закрыв поисковое окно.

3. Отказы. Определяются в процентном соотношении. Дают оценку числу посетителей, просмотревших всего одну страницу, покинувших сайт из-за низкого качества контента. Показатель имеет серьезное значение при оценке блогов.


4. Глубина просмотра. Число страниц сайта, просмотренных пользователем за одну сессию (посещение). Хорошим показателем будет являться просмотр 2х и более страниц.

5. Время на сайте. Чем дольше пользователь задерживается на сайте, изучая имеющуюся информацию, совершая дополнительные переходы, тем ценнее и полезнее считается ресурс.


6. Движения мышки, прокрутка. Данный показатель предназначен для выявления неестественных посещений. По движениям мышки и прокрутке страниц поисковик узнает, было ли посещение естественным, имела ли место накрутка поведенческих факторов.

7. Возвращение на сайт без помощи поиска. Показатель оценивает число посетителей, добавивших сайт в закладки, вернувшихся повторно для дополнительной работы с ресурсом. Разумно предположить, что на некачественный ресурс посетитель никогда не возвращается.

Повторные посещения (возвраты) – это наглядный показатель качества площадки.

8. Переходы по внешним ссылкам. Отсутствие таких переходов свидетельствует о том, что внешние ссылки:
• расположены в неподходящем месте;
• куплены за деньги;
• получены другим неестественным образом.

9. Индекс цитирования или наличие сайта в социальных сетях, личной переписке, сообществах. Пользователи предпочитают делиться только наиболее ценной информацией. Если сайт естественным образом упоминается в социальных сетях, он достоин внимания и при ранжировании.

Оценка поведенческих факторов
Параметры действий пользователей легко оцениваются популярными статистическими системами (счетчиками). При этом произвести полноценную самостоятельную оценку результатов невозможно. Точные расчеты, реально отражающие поведенческие факторы, не представляется возможным выполнить без знания формул и алгоритмов поисковых систем (которые спрятаны в тумбочке у Гугла и под кроватью у Яндекса).

Выбор конкретного статистического сервиса зависит от чистоты действий оптимизатора. К примеру, Яндекс.Метрика, размещенная на ГС только уничтожит рейтинг ресурса в самые короткие сроки. Но белым и пушистым блогам она не вредит, проверено на собственном опыте. Яндекс метрика подробно под микроскопом рассмотрена в этой статье.

Следует учитывать, что данные таких счетчиков сразу передаются поисковым системам, сообщая обо всех неестественных действиях, запретных приемах и методиках накрутки, с которыми может работать оптимизатор.

С другой стороны, счетчик Яндекса на сайте – это показатель качества ресурса, его открытости и честности перед посетителями и поисковыми системами. Данный сервис отражает доверие Яндекса.

Если требования поисковых систем в рамках сайта соблюдаются безукоризненно, то счетчик статистики станет хорошим дополнением к имиджу и авторитету ресурса.

Накрутка поведенческих факторов

Поведенческий (социальный) фактор с точки зрения поисковиков – это простая машинная фиксация действий пользователя. Это означает, что любая накрутка здесь бросается в глаза, вносит неестественные изменения в общую статистику.

Соответственно, отследить любые накрутки поведенческих факторов для поисковых систем не составляет труда. В случае обнаружения данного факта на сайт накладываются соответствующие штрафные санкции, препятствующие его нормальной работе, понижающие значимость ресурса.

Особое внимание стоит обратить на то, что после прекращения действий по накрутке поведенческих факторов позиции ресурса стабилизируются.

Улучшение поведенческих факторов

Чтобы повысить поведенческие показатели проекта, рекомендуется обратить внимание на следующие важные моменты:

· анализ и отслеживание поведенческих факторов (позволяет осуществлять полноценный контроль);

· работу над технической стороной ресурса;

· периодическое и постоянное обновление уникального контента сайта;

· публикацию только полезных и качественных материалов;

· работу над юзабилити, структурой и навигацией ресурса, удобством для пользователя;

· проведение внутренней и внешней оптимизации;

· стабильное развитие и совершенствование проекта;

· размещение полезных и нужных сервисов, служб, калькуляторов, опросов, форм для связи, контактных данных;

· публикацию видеоматериалов, аудиоматериалов, ознакомление с которыми требует времени;

· отказ от «черных» методов оптимизации, накрутки поведенческих факторов;

· отказ от участия в «кликовых» сервисах и системах продажи ссылок;

· выявление «страниц выхода» пользователей, оптимизацию таких страниц;

· снижение показателей отказов, повышение релевантности текстов (в т.ч. снипетов, мета-тегов, описаний, заголовков страниц и разделов) и др. Привет Максу!)

Таким образом, поведенческие (социальные) факторы подвергаются лишь косвенной оценке, отражают действительное состояние сайта (в поисковых системах), могут стать как верным помощником веб-мастера (оптимизатора), так и его злейшим врагом.

В любом случае игнорировать социальные показатели невозможно, а значит, с ними придется считаться.

Неявные факторы ранжирования в поисковой системе Яндекс

Игорь Чуркин Говоря о современном состоянии алгоритма поисковой системы, стоит отметить, что формула состоит из множества сложных компонентов, объединяющихся в разные вариации. Эти вариации зависят от тематики, запроса, региона. Таким образом, однозначно решить вопрос о выявлении универсальных и применимых везде факторов практически невозможно.
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Классификация факторов:
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1. TpaduyuoHHasn:
a. BHympeHHue;
b. BHewHue;
c. loeedeHyeckue.

2. Mo docmynHocmu:
a. Jlezkokoppuzupyemeie;
b. HempusuanbHo (u He 8cez0a yecmHo) pedakmupyembie;
c. HeusmeHsemole e npuHyune.




К общеизвестным можно отнести, к примеру, такие факторы как ссылочная масса. К более редко используемым можно причислить:

1) Доменные зоны. Согласно проведенному исследованию, в индексе Яндекса 63% составляют документы, размещенные в доменной зоне .ru.
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Для оценки была взята 1000 запросов топ-100, и ее отношение к количеству результатов. Соотношение долей было названо «коэффициентом любви» Яндекса. Так, 87,61% документов в топ-100 размещены в доменной зоне .ru, из чего можно сделать вывод, что «любимой» зоной является именно домены .ru. На втором месте с огромным отрывом находится доменная зона .su. C исследовательской целью было бы также интересно оценить показатели зоны .рф, однако малое количество проектов в этой зоне пока не позволяет этого сделать.
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2) Ключевые слова – дополнительные слова, синонимы, леммы, тематические маркеры – необходимы в выдаче Яндекса. Так, в некоторых темах есть обязательные слова. К примеру, в тематике сайтов о металлопластиковых окнах, практически обязательным словом является слово «монтаж», оно подсвечивается в выдаче Яндекса, однако если добавить слово-синоним «установка», то оно в выдаче уже не подсвечивается.

Как можно расширить количество слов: провести анализ документов из топа и выбрать те леммы, которые повторяются в них не менее пяти раз. Так, к примеру, анализ тематики грузоперевозки показал необходимость присутствия на сайте слов город, груз, доставка, компания.

Тематические маркеры извлекаются путем анализа топа выдачи по семантическому ядру и сортировки лемм по формуле TF*Ln (Pon Topic). При применении этой формулы на выходе получается упорядоченная коллекция, верхние леммы в которой и являются тематическими маркерами.
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3) Поиск «фишек», которые помогли сайтам подняться или, наоборот? Привели их к падению. При наблюдении за сайтами в течение определенного времени, важно учитывать «потери», «находки» и стабильные позиции. При этом очень важно знать, что именно было на сайте в момент, когда он пришел в топ.

При обнаружении интересных «фишек» сайта, проверка проводится 2 методами:

«по хвостам» - для экспериментов берутся сайты, которые находятся ниже топ-500, на них добавляются различные опции и затем анализируется их движение. При добавлении они могут достаточно быстро переместиться на более высокие позиции.

«по головам» - установка «фишек» на проекты, которые ранжируются достаточно высоко, однако не дотягивают до топа.
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Так, в некоторых тематиках обязательными оказались такие опции сайта как инфоблоки, наличие документов в формате pdf, doc (юридическая тематика), видео (медицинские сайты), полноформатных изображений, которые обычно не рекомендуются, однако в некоторых тематиках являются практически обязательными (салоны красоты, дизайн-студии). Кроме этого, приветствуется наличие интерактивных опций на сайте: on-line консультанты, калькуляторы, конструкторы, активные адреса и телефоны.

4) Исходящие ссылки – при широко бытующем мнении, что исходящих ссылок на сайте быть не должно, они «передают» вес страницы, мы пришли к выводу, что исходящие ссылки являются необходимым элементом качественного сайта. Яндекс – ориентирован на удовлетворение пользователя. Чем больше информации пользователь получит, чем она более полной является, тем лучше для удовлетворенности пользователя. Однако на самом сайте разместить максимум информации зачастую просто невозможно. Перепечатка материалов Википедии – плохая идея, поэтому лучше оставить пользователям ссылки и сформировать таким образом полноценный семантический узел.
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Вопрос: вы говорили о влиянии доменной зоны. Исследовалось ли влияние географии самого хостинга?

Игорь Чуркин: нет, исследовалась только скорость работы хостинга, о ее влиянии мы знаем.

Вопрос: вы говорили о поиске пересекающихся лемм. Это автоматизированный процесс?

Игорь Чуркин: да, для анализа пересекающихся лемм у нас используются внутренние разработки и этот процесс автоматизирован. Посчитать это дома самостоятельно будет затруднительно.

Александр Фомин «SEO-проектирование страниц коммерческого сайта. Как спланировать успешное ранжирование общих и конкретных товарных запросов?»

Спроектировать успешный сайт это значит спроектировать успешный бизнес. Высокая видимость в поиске – то, без чего не может быть успешного бизнеса.

60-70% видимости в поиске делает возможным лидерство в отрасли. Потеря видимости до 30% очень ощутима для бизнеса и заставляет двигаться и решать проблемы, направленные на повышение позиций в поиске. Проблема, с которой мы столкнулись – трудности с разработчиками, кто-то говорит, что реализовать наши требования вообще невозможно, кто-то просто не обладает нужной для этого квалификацией.

Наш доклад ориентирован на тех, для кого интересен максимум возможной от сети Интернет отдачи. Для того, чтобы обеспечить какой-то приемлемый базовый уровень сайту в поиске вполне достаточно следовать руководствам Яндекса и документов их помощи.

Чаще всего клиенты приходят с запросом «хочу как там», не создавая техзадания и не прописывая там внутреннюю сторону SEO. К сожалению, за время работы мы практически не встречали грамотно составленных технических заданий, которые бы описывали проект – «лидер со старта». Получив сайт, в котором разработчики не реализовали что-то из-за отсутствия этих параметров в ТЗ, и отдав его на первый аудит SEO-специалисту, клиент обычно приходит в ужас и возвращается с вопросом – почему этого не было сделано раньше, почему сайт требует таких дорогих доработок. Кроме того, подход «манипулятивного» SEO, который уже уходит в прошлое, может вступать в прямое противоречие с техническим заданием. 
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Поэтому наша рекомендация – SEO-специалист должен вступать в проектирование и разработку сайта наравне со специалистом по юзабилити. Вот рекомендованный набор шагов, которые нужно реализовать на пути проектирования сайта.

Создание семантического ядра. Сбор максимального количества запросов, по которым придет целевая аудитория, разбивка их на группы, по которым далее будут созданы категории
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· Базовое SEO техническое задание, проект страницы в эскизах, макет товарной карточки, описание будущей страницы.
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· Непосредственно оптимизация , теги, внедрение калькуляторов, инфоблоков

· SEO-consulting,

· Выходной контроль специалиста, который определит, внедрены ли требования, так как зачастую внедрение некоторых опций только декларируется, но на выходе не обнаруживается.

Выполнение этих шагов позволяет создать эффект «незаметного SEO», потому что SEO органически вписывается в структуру сайта.
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На практике это очень разнится для сегментов B2B и B2С? Они требуют совершенно разного подхода. Так, к примеру, один наш сайт продавал различные товары для снабженцев. 
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Ему не была нужна корзина, товарные карточки, красочные картинки-буклеты. Снабженцев интересовала цена, а не новинки или реклама, поэтому страницы были представлены многочисленными таблицами и напротив товаров достаточно было проставить галочки. До момента внедрения ранжирования по коммерческим запросам, сайт имел очень высокие позиции. С момента его внедрения, стал обязателен такой атрибут как ассортимент товара. Сайту B2C оптимально иметь 16-20 карточек на страницу, с 5 карточками высокие позиции маловероятны. Для того, чтобы соответствовать новым требованиям, мы добавили названия товаров, картинки, call to action, несмотря на сопротивление заказчика, который считал, что это не нужно для его бизнеса.

[image: image17.png]llar 1. MoBsuraeM ypoBEHB NOJIBSOBATENBCKON
AKTUMBHOCTU

[(O ommnarmn | Karanor | Hau nmenrss | Onnara v aocrasxa | Kowraxrsr |
Cnassas>>Karanor>>Pasaen &>>lompasgen .4
Pasaeni | Haasanve pasnena (3aronosok H1)

Paen2 o Hazsanwe Tosapa (3aronosok H2)
[ Pawens | [Kparxoe onncanwe
Pasen 4
~Mopasaen 4.1
- 42
~Mopasaen 4.3
~Mogpasaen 4.4
= @« =
apen 5
Pagnen 6
Pasaen 7
Hawuenosswwe | Tiapanerp 1 | Mapawerp 2 | lowa
T 1 Snavonne 1| Swavenne 2 | ona | nomor
Tz Swavonne 1| Swavenne2_| Uows | B Gromwor
Tana Snavonne 1| Swavenne2 | tons | B Gnomiar
Tt Snavenne 1| Swavenne2 | Uena | B Gnomor
Tuns Snavowne 1_| Swavenne 2| ows | B Gnowr
Tns navonne 1| Snavenwe2 | Uona | B Gnomer
o7 Snavane 1| Swmvonne? | Uowa | B nomsor





[image: image18.png]llar 2. [loBHWAEM TEMaTHYECKYKR PeJIeBaHTHOCTE

[ soumm | Karanor | Haum v | Gonaraw pocrasia | Kowmaers |
[ —————y

Paen1 | Hassawue pazaena (3aronosok Hi)
Pamen2 | [Goo | Massawwe rosapa Garonosoc H2)
Paen3 [areos oo
Pasens
~ospasaen 4.1 : gy
“ocpasaen 42 =
“Mospsaen 43
“Nozpasaen 44
Paens € »
Paens
Paxgon”
apauers 1 | Napouerp 2 | e
| Smrere 1 | S |t |/
Vereenet? | Semwee 1 | Srmnee?
[T T T T
Vst | e 1| Svwee2 | et |
Ve | o1 | e |t |
[Ty T T
/| Smmmm 1 | Sewemme | trm [N,

CTpaHMLb! KaTariora BO3BPALLIAIOT CBOM NO3MLIH, HO
NPOePXKABIIMCE HECKONIBKO MeCALIeB CHOBA WX TepRIoT




 Со временем требования коммерческого поиска привели к тому, что появилась корзина, карточки товаров, разделители. Эти требования вообще привели к тому, что граница между B2B и B2C сегментом практически стерлась.
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Все изменения, которые мы вносили на сайт в данном примере были возможны благодаря одному из базовых требований к сайту – гибкости движка. С неизменяемым «жестким» движком вносить изменения в работу сайта либо невозможно в принципе, либо очень дорого. И хотя разработчики зачастую не любят излишнюю гибкость CMS, современные требования SEO предъявляют к ней именно такие требования. В идеале важно пристальное внимание к мелочам – несколько шаблонов сайта, которые можно «выкатывать» в зависимости от ситуации, свободные вкладки, в которых можно «доверстать» необходимую информацию. Следует придерживаться общего правила – сначала SEO, потом разработка, сначала эскиз страницы, потом ее создание.
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Подводя итоги, еще раз подчеркнем важность создания семантического ядра и определения видимости сайта еще до старта. Тогда со временем мы сможем сравнивать этот показатель и ориентироваться на него. 100% достичь не удастся, а 60-70% видимости это топ 1,5.
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Высокие позиции, это минимум топ-3. Бизнес, который ставит перед собой серьезные цели, должен делать жесткую привязку к высоким результатам. Семантическое ядро нужно сегментировать на 5-10 запросов и уже от запроса переходить к созданию страницы. Важно обращение к профессионалу для решения таких вопросов как представление ассортимента, разработка функционала, добавление новостей, где это нужно, функции сравнения. Чем выше квалификация специалиста, к которому обращается компания, тем детальнее проработка мелочей и эскиз макета страницы.
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Для решения многих из этих вопросов мы пишем книгу. Пока она находится в стадии написания и материал «сырой», однако для внутреннего использования она уже пригодна и полезна.

Вопрос: вопрос касается персонализированной выдачи. С момента ее внедрения выдача, которая показывается мне, отличается от выдачи, которая показывается клиенту и т.д. какую метрику в данном случае вы бы рекомендовали оценивать?

Александр Фомин: если дело касается прямой выдачи по региону, она в принципе, едина. Xml один по региону. К чему-то нужно привязаться и фиксировать результаты в динамике. Мы ориентируемся на xml.

Вопрос: как вы решаете такую ситуацию: клиент приходит, хочет делать правильно и хорошо, нормочасы за счет составления ТЗ растут, понятно, что лучше, но дольше. Тут же приходит конкурент, который не составляет таких ТЗ, у него оказывается быстрее и дешевле.

Александр Фомин: если клиент ставит серьезные цели, это нужно обговаривать. И стоит объяснить, что если сейчас мы не составляем ТЗ и не решаем многих вопросов заранее, то не нужно потом приходить с претензиями.

Вопрос: допустим, к вам приходит клиент и говорит – хочу все. Стоит это «все» миллион, но миллиона у клиента нет. Что вы делаете в таком случае: урезаете функционал, делите проект на стадии по времени?..

Александр Фомин: У нас дорого. Те, кто приходит к нас за разработкой сайта за миллион не особо обращают внимание на составление ТЗ, так как его стоимость составляет очень малую долю в общей сумме. Максимальная стоимость самого объемного ТЗ, которое у нас было, это 90 тыс. рублей. Обычно стоимость составления ТЗ колеблется в пределах 30-50 тыс. рублей. Это не такая ощутимая веха в пределах общей суммы. Другой вопрос, что программисты не очень любят гибкость. Но несмотря на это, ТЗ должно быть составлено и проконтролировано до передачи на разработку.

Вопрос: Если заказчик разбивает проект на этапы, вы составляете для него ТЗ. Сможет ли заказчик потом найти разработчика для выполнения этого ТЗ?

Александр Фомин: Мы не вносим каких-то сверхъестественных требований в задание. Гибкость движка, детальное описание страницы, ассортимент, товарные карточки и т.д. ТЗ написано так, что его может реализовать практически любой разработчик достаточного уровня компетенции. Начинающий программист, конечно не справится, но специалист с опытом работы, конечно.

Вопрос: как учитывать корреляцию продаж и видимости, если кроме поиска есть рекламные кампании, брендовые акции и т.д.

Александр Фомин: достоверной информации нет. Стоимости у всех разные. Когда поисковые системы окончательно закроют ключевые слова, это даст шанс системам статистики, которые умирают. Есть еще прямой парсинг. Проблема стала сложнее, но она решаема. Выберите 1-2 инструмента и отслеживайте динамику.

Константин Скобеев «Как рассчитать вероятность вывода сайта»

Допустим, вам требуется выбрать компанию-оптимизатора, которая продвинет ваш сайт в поиске. Компания А обещает сделать это за 3 месяца и Х рублей, компания Б – за 12 месяцев и Y рублей. Как определить, кто именно продвинет вас? Разные сроки, разные требования к сайту, разные предполагаемые бюджеты. Как выбрать и кого?

В данной ситуации ответ прост – вас не продвинет никто из предложенных. Потому что сами по себе оптимизаторы уже не могут повлиять на позицию сайта. В 2005 году ссылки выводили сайты в топ за 2 недели, сейчас оценка времени совершенно другая.
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На данный момент существует такой феномен как заморозка выдачи по конкурентным запросам. Поэтому даже те факторы, которые в лабораторных условиях и экспериментах как-то влияют на позицию сайта, не смогут существенно «поднять» проект.

По высоко конкурентным вопросам в Москве за последние 12 месяцев 80% сайтов по коммерческим запросам сохраняют свои позиции. По нашим подсчетам, при этих условиях вероятность вывода сайта в топ-10 составляет 13,41%, в топ-3 2,44%. При этом важно отметить, что есть темы, в которых важна первая тройка позиций, потому что при переходе с первого места на второе количество клиентов падает в 2 раза, при переходе со второго на третье – еще в два. При переходе ниже приходят нецелевые клиенты, которые хотят купить что-то дорогое дешево. Тем не менее, есть тематики, для которых позиции не имеют смысла. К примеру, сайты репутации и отзывов, где посетители готовы читать не только 10-ку, но и 20-ку результатов.

Поэтому владельцам стоит думать не только о сайтах, но и о самом бизнесе – сервисе, качестве, открытости, доставке, удобстве. Если нет опций, которые интересны пользователю, такой сайт не должен повышаться. Если же есть интересные опции, позитивные отзывы, то растет брендовый интерес и компанию начинают все больше искать по названию.

Кроме этого, в настоящий момент алгоритмы уже сами могут в некоторой степени оценивать, какая информация интересна пользователям, какая привлекает, какая отталкивает.

Факторы, которые стоит использовать для продвижения сайта:

Юзабилити. Стоит отметить, что юзабилити сейчас тесно переплетается с маркетингом, но эти понятия следует разграничивать. Специалисты по юзабилити также изучают целевую группу пользователей, однако первичен все-таки маркетинг. В нашем портфолио был сайт, который предоставляет строительные услуги. 
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После полной переработки сайта, добавления ряда калькуляторов, сервисов сайт поднялся в позициях на фоне стабильной «замороженной» выдачи в десятке. Тут стоит отметить, что калькуляторы и конструкторы нужны не во всех тематиках. Есть системы, которые считают формально, однако если данные сервисы неинтересны аудитории, сайт не должен подниматься

PR – рассказ об успешном, интересном продукте всегда вызывает внимание к нему. Следует работать с социальными сетями, отзывами на форумах, в блогосфере, делать публикации в СМИ. Время, за которое эта стратегия может дать первые плоды – ориентировочно 3 месяца с момента старта.
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SEM: Оптимизация landing page и контекстная реклама, например, Яндекс Директ. Добившись высокого CTR можно добиться высокой конверсии. Этот подход приносит результаты спустя 3 месяца, иногда еще быстрее – 1 месяц.
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Работа с высокочастотными запросами – около 6 месяцев. Выделение «запросов-масок», если какие-то запросы срабатывают чаще, имеет смысл их приоретизировать и развивать именно эту часть. Для примера, у нас был сайт, который имел 500 посетителей против 100 в среднем у конкурентов. Сайты из топ 3-5 собирали меньше трафика и так как трафик был целевой, это позволило не испытывать колебаний из-за изменения позиций сайта.

[image: image27.png]Kelic «CTpOMTENbHbIE MaTepuanbi»
YPOBEHb KOHKYPeHUMM: BLICOKU

Yro 6Lino:
30 aanpocon b Tond-Tons — nce BY U G4
oKono 100 venorek ¢ Noucka A ek

Pewenue:
- SKEMECAUHOD PACLIMDSHNE AAPA * TIOHMHT TEKCTOB
- npropnTesaums - paGoTs G GobiKaMA

Pesynirat: okono 500 noceTuTenei B AeHs, NpoTHE 100 B
cpeaHem y KoHKypeHTOB




Конверсионные запросы: анализ конверсии, работа с товарным предложением. Позволяет увеличить частоту конверсий и продаж. Так, сайт интернет-магазина поработал со своим товарным предложением. В результате трафик упал, что можно было бы расценить как недостаточную работу SEO-специалистов, однако на этом фоне значительно возросли продажи.

Итак, говоря о качественном продвижении ресурса, можно сказать, что его компонентами в равной степени будут:
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· Старое SEO

· PR

· SEM

· Юзабилити

· Маркетинг

· Глубокая семантика

По ссылкам сайты сейчас не слишком отличаются – они накручены до предела. На этом фоне позволяет выиграть только качество проекта и предлагаемого продукта. Не забываем и о базовом SEO – ссылочный фактор сходит на нет, однако совсем исчезнуть он также не может.

Вопрос: Так как же реально оценить вероятность продвижения?

Константин Скобеев: я бы организовал аналитику, чтобы ответить на вопрос – какой процент пользователей удовлетворен услугами. Затем создал гипотезу – как именно удовлетворить запрос пользователя. Стандартное SEO – сниппеты, перелинковка, это все нужно, но в связи с юзабилити.

Вопрос: к нам обратилась компания, торгующая кислым молоком. Взялись бы вы за продвижение компании, заведомо торгующей некачественным продуктом? И если да, то за такие же деньги, или за больший бюджет?

Константин Скобеев: Нет, я бы не взялся. У нас есть разные клиенты. Некоторые, когда показываешь отзывы об их бизнесе, клянутся что-то поменять. Потом некоторые действительно что-то меняют, но некоторые нет.

Вопрос: представим ситуацию – продукт компании – некачественный, а сайт – да. Сможет ли такой сайт продвинутся?

Константин Скобеев: пока что да.

Вопрос: мы вышли в Google и там все хорошо, а в Яндексе пока не получается. Есть ли стратегия для продвижения проекта сразу в двух поисковых системах? Или надо выбирать только одну какую-то?

Константин Скобеев: да, построить стратегию для продвижения одновременно в двух поисковых системах трудно. В Яндексе существует ссылочное давление, которого невозможно избежать, а Google Penguin эти сайты с ссылками отсекает.

Вопрос: я прихожу на отраслевые конференции и слышу, как представители SEO-отрасли говорят о маркетинге. Давайте разграничим понятия – либо не называем секции SEO, либо не говорим о других дисциплинах, а делимся конкретикой, приемами. Какой вам путь ближе?

Константин Скобеев: мы говорим об успехе проектов, а не об обмане поисковых систем. Обман – это просто неполезно, ненадежно и недолговременно. Услышит руководитель проекта, что SEO – суть накрутки, манипуляции и т.д., будет рисковать и в финале «утопит» проект. Старый путь «hard SEO» - это путь в никуда. Закрытые SEO-сообщества существуют для обсуждения приемов, «фишек», решений. Открытые – для понимания тенденций.

Конец формы

 

Начало формы

Конец формы

Геннадий Калугин · ГМУ им. Гнесиных
Согласен, коммерческие сайты движутся легче, чем созданные для заработка на самом сайте. Слишком лакомый это кусок интернет-бабло, чтоб легко дали откусить. Но некомерческие сайты, при достаточной сноровке, могут мимикрировать под сайты услуг, добавив форму заказа консультационной услуги, по своей тематике. Ну и естественно, надо добавить вышеперечисленные волшебные слова в ключи. Добавить исходящие ссылки, тематические и поясняющие на сайты партнёров и смежников. Сайт для заработка, вряб ли разместит ссылку на сторонний ресурс, тем более без пресловутого атрибута нофоллоу. Наличие таких ссылок, не продажнфх и не обменных - ориентир отличия для робота, наряду с волшебными словами. Робот ведь лишён интелекта, значит мимикрию не распознает. Ещё, на мой взгляд, можно добавить бренды, тематично близких компаний.

Способы продвижения сайтов


Давайте начнем с того, как не нужно продвигать сайты:

1- Писать супер-простыни с высокой плотностью ключевых слов, и ждать милости от ПС. Ее не будет.
Гораздо лучше, если текст будет легко читаем, а ключевые слова будут органично вписаны. Лучший текст - тот, который решает задачу пользователя, отвечает на его вопрос. Сомневаюсь, что заспамленый текст вызовет бурю положительных эмоций у посетителя. 
2- Покупать ссылки, предварительно завязав платок бабули на глаза - плохие ссылки отключаются в Яндексе, а в Гугле за них накажут.
Хоть ссылочное влияние не столь актуально и популярность его падает (Платон мне в свидетели), все же стоит уделить этому внимание. Отбирайте только качественных доноров, подумайте, стали бы вы размещаться на том или ином сайте...
3- Пытаться всеми правдами и неправдами попасть в ЯК - он уже не торт. Об этом сказал не я , но поддерживаю такую точку зрения.
В передаче в "Определение спамных ссылок", прозвучало то, что ЯК сам того не желая, заспамлен сайтами, и на продвижение, увы, практически не влияет. 
4- Делать рерайт КЭП - поисковая машина умеет различать темы статей, и к чему ей держать в индексе 100 документов про "Ключевые слова и другие мета-теги", я причин не вижу. ПС тоже.
Старайтесь представлять поиску то, чтобы вы порекомендовали свои знакомым, друзьям. Добивайтесь ценного контента.
5- Завешивать сайт рекламой, в надежде, что вы завтра, так же как и 12 летняя Аня, заработаете миллион за неделю.
Есть по крайней мере подозрение, что реклама влияет на ранжирование, старается занижать сайты, где перенасыщение рекламой. 
6- Рассчитывать перелинковку.
Лучшая перелинковка - та, которая несет в себе логику и простоту. Посмотрите передачу о системе RetailRocket
7- Накручивать поведенческие факторы (мовебо и прочие сервисы направлены на манипуляцию поисковой выдачей, и сайты, использующие такие методы, будут наказаны)
Есть конкретные примеры - сайты БДБД, которые пострадали от такой накрутки
8- Делать "как у конкурентов". Дело в том, что сайт Васи мог оказаться в топе по ряду многих причин, и бежать копировать мета теги и пр я не рекомендую. 
Информационный поиск - это огромное дерево, где даже жилы на листочке, это условия, по которым принимается решение. Полезнее подумать о том, чем лучше ваш сайт, как его можно улучшить и тд.
9- Писать мета-теги в стиле ключевых слов. 
Ну здесь все предельно ясно. Я замечал, что люди охотнее кликают на сайты, где идет лаконичное описание и заголовки, а не "Купить стиральную машину, стиральные машины цена, продажа стиральных машин в Москве и области, стиралки по низким ценам"

Где продвигать:

1. Поисковые системы. Это самый полезный трафик, поэтому оптимизаторы стараются уделить ему больше внимания. 
Недавно я заметил, что поднимая общий процент видимости сайта, растут и запросы, над которыми никогда не работал. 
Для сайтов в возрасте, я рекомендую постоянно расширять семантику, тем самым указывая на постоянную актуальность.

2. Социальные сети. Это отличный способ продвинуть молодой сайт, сделать ему небольшой поведенческий фундамент. Правда накрутками продвигать будет бессмысленно, ибо нам нужны живые посетители. Отличные площадки - Вконтакте, Одноклассники, Фейсбук, Инстаграм. 

3. Контекстная реклама. Подходит как молодым, так и сайтам в возрасте. Прекрасный способ оперативно привлечь к себе внимание пользователей. 

Траст сайта. Где проверить траст

Любой мало-мальски амбициозный владелец собственного ресурса, рано или поздно начинает задумываться о причинах, которые влияют на поисковую выдачу. Есть несколько факторов, сильно влияющих на ранжирование, это- релевантность страниц поисковому запросу, входящие ссылки с авторитетных, тематически близких сайтов и, наконец, траст сайта.

Сегодня как раз, преимущественно, поговорим о том, что такое траст сайта, где проверить траст сайта и как его повысить.

 

Траст сайта

 

Траст в вольном переводе с английского означает доверие, доверять чему-либо. Следовательно, траст сайта— это некий показатель качества ресурса, уровень доверия к сайту со стороны поисковых систем. Впервые это понятие было придумано и введено в обиход в середине 90-х годов прошлого века разработчиками Yahoo для борьбы с сайтами дорвейного типа, в несметном количестве занявших топовые места.

Это как-бы дополнительный заслон, преграда, оберегающая элитную десятку от откровенных говносайтов. Своего рода фильтр, отсеивающий нехорошие сайты. И все это придумано, конечно, для торжества справедливости. Например, человек зарабатывает свой авторитет и уважение в обществе годами- своей честностью, добротой, отзывчивостью, какими-то деловыми качествами или полезными действиями на благо общества.

Точно такой же принцип работает и в виртуальном мире: поисковые системы при ранжировании отдают предпочтение старым, устоявшимся сайтам с незамаранной репутацией, уникальным и полезным контентом. Давайте представим себе такую ситуацию: по определенному запросу в один и тот же день в сети появились две статьи. Обе релевантны дальше некуда, грамотно оптимизированы, и та, и другая несут в себе нужную и полезную информацию.

Но одна из них опубликована на молодом сайте, а другая на сайте с показателями Тиц, скажем, 400. Как вы думаете, как они будут ранжироваться? Ответ очевиден. При всех прочих равных условиях, позиции страниц авторитетных ресурсов будут намного выше. Вот это и есть пример прямого влияния траста сайта на поисковую выдачу. Вообщем-то все логично. Как у мудрых студентов- первые два года работают на зачетку, а потом зачетка работает на них.

Когда мы говорим о трастовости, то прежде всего имеем в виду сайты, у которых высокий показатель Тиц и PR, также на это значение косвенно влияет статистика Alexa Rank . Наличие сайта в крупных, уважаемых каталогах тоже положительно влияет на авторитетность.

 

Факторы, влияющие на траст сайта

 

Бытует мнение, что при расчете траста сайта ПС используют порядка двухсот сигналов, при этом алгоритмы постоянно меняются, и как-то представители Яндекса признавались, что даже если их будут пытать под гипнозом, не смогут сказать формулу расчета. Но есть несколько факторов, которые существенно влияют на это значение. Давайте рассмотрим наиболее важные моменты.

Возраст домена

Некоторые считают, что в современных условиях данный фактор уже не так актуален, мол сейчас учитываются только качественные ссылки и поведенческие факторы. Но по моему скромному мнению, определенную лепту в копилку авторитетности он все же вносит. В связи с этим интересен факт, связанный с моим блогом. Мой домен называется bbseo.ru ( Баяс Батуев seo значит ). Когда четыре месяца назад регистрировал данный адрес, я не знал, что он может быть с историей. Еще из-за этого у меня были определенные проблемы с индексацией, о чем я писал здесь.
Кстати, историю своего домена, или по другому whois, можете узнать с помощью дополнения для браузеров RDS bar, читайте об этом в статье «RDS bar- плагин Firefox для быстрого анализа сайта». Так вот, оказывается, впервые в сети мой домен появился аж в 2009 году
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и в последнее время резкое усиление позиций на моем молодом блоге
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в том числе я связываю и с возрастом домена.

Возраст сайта

В обычной жизни «старый друг дороже двух новых», к нему больше доверия, его советы и рекомендации для нас имеют вес и значимость. Отношение ПС к ресурсам в сети точно такое же, приоритетом пользуются, зарекомендовавшие себя с самой лучшей стороны, возрастные сайты, как это ни печально звучит для авторов молодых проектов. Тем более, что все прекрасно знают о так называемой «песочнице», буферной зоне, где маринуются молодые сайты, пока не обрастут нужными ссылками и упоминаниями.

Чтобы «состарить» проект и тем самым увеличить траст сайта, некоторые находят давно проиндексированный бесхозный домен и склеивают со своим. Как это осуществить технически читайте по этому адресу: https://news.pr-cy.ru/p/1937.

Входящие внешние ссылки

Пожалуй, именно этот параметр оказывает наиболее сильное влияние на траст сайта. Здесь опять же все как в реальной жизни. Например, если какое-нибудь весьма уважаемое академическое издание на своих страницах упомянет имя никому неизвестного молодого автора, то труды этого автора сразу приобретут вес и значимость. И если таких ссылающихся на него изданий много, то он автоматически становится авторитетной личностью в своей области.

Так и здесь, чем больше ваш сайт получает ссылок с авторитетных и тематически близких ресурсов, тем трастовее он будет становиться. Тут логика поисковых систем понятна: раз такие уважаемые в сети ресурсы ссылаются на ваш проект, значит он ( ваш проект ) достоин этого. И как следствие, повышение статуса, авторитета, лучшие позиции при ранжировании, повышение Тиц и PR и как следствие такого следствия ( тавтология, однако ), толпы целевых посетителей и всеобщее восхищение.

Исходящие внешние ссылки (ссылки с сайта)

Также серьезно влияет на траст. По этому поводу будет уместно вспомнить известную фразу «Скажи мне, кто твой друг и я скажу кто ты». Ставить ссылки на сомнительные сайты так же вредно, как в реальной жизни крутиться в плохой компании: если поисковый робот, перейдя по вашей ссылке, обнаружит на том конце ГС, то и ваше детище автоматически перейдет в разряд ненадежных. Поэтому советую ссылаться только на качественные, полезные и проверенные временем ресурсы, чтобы быть вне подозрений в глазах ПС ( как жена Цезаря ). Берегите репутацию!

Как-то на одном из форумов я читал сообщение одного пользователя о том, как он проводил эксперимент с исходящими ссылками на своем блоге. В одной своей статье, которая довольно высоко ранжировалась, он убрал ссылку на Википедию. На следующий день статья улетела за пределы первой сотни поисковой выдачи, а после того как восстановил ссылку, вернулась на прежнее место. Поэтому ссылайтесь на хорошие сайты, это полезно.

Также советую в обязательном порядке выявить и удалить, или в некоторых случаях закрыть тегом rel="nofollow", все вредные внешние ссылки с сайта. О том как это сделать, читайте тут.
Внутренняя оптимизация

Вообще любые наши действия по улучшению блога положительно сказываются на трасте. Уникальный контент, отсутствие дублей страниц, дублей картинок, оптимизированные изображения, работы, направленные на ускорение загрузки сайта- все они являются теми кирпичиками, из которых складывается траст сайта.

Настоятельно советую подтвердить авторство в Гугл и Яндексе, о том как это сделать, читайте здесь. После того как я подтвердил авторство, все мои запросы скакнули вверх на 10-15 пунктов. Это связано с повышением доверия к блогу со стороны поисковых систем.

Не откладывая в долгий ящик, сразу избавляйтесь от мелких ошибок, которые то и дело появляются на блоге. У меня, например, почему-то часто сбивается кодировка, это когда вместо букв отображается какая-то абракадабра. Не копите эти мелкие неприятности. Конечно, мы не волшебники, а только учимся, но, как говорится, «терпение и труд все перетрут». Ведь, как известно, большой успех состоит из маленьких побед: видя ваши старания по улучшению ресурса, видя, как вы стремитесь понравиться ПС, они однозначно ответят вам взаимностью, вследствие чего поднимется и траст.

Поведенческий фактор

Если пользователь, перейдя на сайт надолго задерживается там, просматривает более одной страницы и в будущем вновь и вновь возвращается на него- это сигнал ПС о том, что ресурс содержит полезную информацию. Повышается общее доверие к сайту, что в свою очередь благотворно отражается на трасте.

 

Проверка трастовости сайта в сервисе XTools

 

Измерить неизмеримое, объять необъятное можно в сервисе XTools, разработчики которого уверяют, что процент погрешности составляет примерно 1%. Поскольку оптимизаторы народ недоверчивый, предлагают измерить xt страницы в сервисе, отобрать высокие показатели, затем перейти в Яндекс и убедиться самим, что они хорошо ранжируются. При этом добавляют, что плохие сайты Яндекс никогда высоко ранжировать не будет.
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И действительно, на графике четко видно, что значение xt5 мой блог получил 1 июля и именно в этот день был зафиксирован качественный рывок моих запросов в топ. Об этом можете почитать в моей статье «Бонус новичка- миф или реальность?».

Сервис очень информативный, можно узнать оценку трафика, внешние ссылки на сайт, заспамленность ссылками, вероятность фильтра в процентных показателях, раскрученность в Яндекс и Гугл, возраст сайта и т.д.
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Также даются данные об истории индексации в Яндексе, о скорости обновления, о видимости сайта в поисковых системах.

Сервис безусловно интересный, пользуйтесь, делайте выводы и повышайте трафик сайта. И напоследок предлагаю подписаться на обновления блога, ведь впереди еще много интересных тем. Всего доброго.

С уважением Баяс Батуев
Как вывести страницу в ТОП 10 за 24 часа
Автор: Владимир Хомиченко.

Сразу внесу важное замечание. Можно вывести только страницу по «низкочастотному» (НЧ) и «низко конкурентному» (НК) запросу.

Продвинуть «высоко конкурентные» запросы таким образом не получиться. Они, как правило станут, на место 30-50, а выше поднять Вы эти слова сможете только с помощью наращивания ссылочной массы и поведенческих факторов.

Итак, вот эта простая технология:

1. Выбираем запрос для продвижения
Например, «мойки из искусственного камня»

Если Вы не знаете какое слово выбрать, я Вам подскажу где найти.

Очень удобным для этого является сервис Prodvigator.ua
Забиваем в поле адрес конкурента:
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И смотрим по каком слову он в ТОП 10 и какое из них в ТОП 10.

2. Как только мы определились со словом, нужно написать статью на эту тему.
Учить писать статьи я Вас не буду. Вы можете написать самостоятельно, или обратиться к фрилансеру. Здесь например ----> https://www.fl.ru/freelancers/copywriter-razrabotka-sajtov/
Требование к тексту для вывода в ТОП 10:

1. Размер 3500-5000 символов. Можете проверить здесь
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2. Уникальность 90-100%

Можно проверить здесь
3. Отсутствие орфографических ошибок

После того как текст будет написан, нужно проверить по вышеприведенным требованиям и опубликовать:
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После этого нужно технически оптимизировать статью

Для проверки я использую сервис Megaindex
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И оптимизируем страницу, пока не увидим такую надпись:
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3. Ускоряем индексацию статьи и защищаем от копирования
Для того чтобы получить максимально хороший результат, нужно сделать так чтобы поисковик зашел на новую страницу максимально быстро.

Сразу после публикации я делаю следующие действия:

 

1.Добавляю текст в Яндекс

http://webmaster.yandex.ua/site

 HYPERLINK "http://webmaster.yandex.ua/site" \t "_blank" 
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OBpariiTe BHMMaHHE, 4TO Wi He TADAHTHPYEM YWeT BalLell saABkH 8 paboTe MONCKOBIX anropHTHIOS

Bl MOXETe 3HAKOMITLCS C OTEETAMI HA YACTO 33AGBASHLIE BONPOCE

Hogbiii Teker

Buuiane! [onHan BEPCHA TeKCTa He OyieT AOCTYNHa B uHTepdelice Auexc.BeGHacTepa. ECIN TeKCT NOTPEOYETCH Balt B OyAYUeN, NoXanyiicta, CoXpaHuTe ero
Ha caoeit CTopoHe.

TOXE BHINOTHEH 3 NCKYCCTBEHHOTO MaTepHana. U, B00BILE, HCKYCCTBEHHbIT KaMEHe CTan HACTORLYM CaCEHHEN ANIA YOELIX KyXoHE, MOCKONEKY o
WATOTAENUBZHOTCH OHH MOHOMMTOM

Keapyeasi kawmens Caesarstone n axpunossi kawuens Tristone, Bienstone nerko nepesocuT esicokite Temneparypsi. Moa B03aeiicTamem coneusoro
CBETa OH He TEDAET CEDETD NePEOHaNANLHOTD UgeTa

000 «Tpasc CIoys» MpeANarast POAYKLKO ANA Pa3HEIX YPOBHEIT BHHAHCOBLIX BOSMOKHOCTEI! 1 EKYCOBLIX NPEANONTEHMIT YKpaNHCKOrOWTpeGuTena

¥ Hac Bu waiiaere 7o, uro Bam yxiol

(e wenes 500 1 He Gonee 32000 swakos) — 4302 | pobaBiTh




 

2. Добавляем URL в google

https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1

 HYPERLINK "https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1" \t "_blank" 
3. Прогоняем страницу по соц. закладкам bposter.net
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4. И добавляем ссылку на статью в группы соц. сетей (если они у Вас есть)

Вот и все! Ждем 1-2 дня и наблюдаем желаемый результат.
Для того чтобы проверить вышла ли страница в ТОП можно просто вбить в поиск ключевой запрос в Google или Яндекс и найти там свой сайт в ТОП 10))
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И находим нашу страницу на 3 месте:
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Если У Вас остались вопросы, буду рад ответить в комментариях.

Владимир, здравствуйте! 1. Вы ориентируетесь на "Google Украина"? На скриншоте просто украинский гугл указан, вот и родился вопрос. 2. "Размер 3500-5000 символов". Почему именно такой размер? Эти цифры подразумевают пробелы или нет? 3. Да, и еще вопрос: НЧ запросы вы выбираете до какого значения? И по статистике (вашему опыту) НЧ запросы с какой частотностью продвигаются лучше?

· 1. Продвигается сайт по украине поэтому и гугл украина. 2. 3500 это минимальный размер для выхода в ТОП (с пробелами) 3. Чем более НЧ запрос тем легче его продвинуть (если конечно на него небольшая конкуренция). НЧ это как правило до 1000 запросов в мес

· 1. С этим понятно. 2. А с чего вы взяли что 3,5 тыс. зн. - это магическое число? И сколько вы делаете прямых вхождений ключевиков на 3500 символов с пробелами? Полагаю, эта техника применима не только к Гугл Украина? 3. Логично, если НЧ является НК, то продвинуться легче. До 1 тыс. запросов с оператором "!" ??

· 2. Это по опыту. Применима и к яндексу 3. да "!"

· Не думали, что самый действенный способ - парсить выдачу (Топ-10, Топ-30 и т.п.)? И в зависимости от количества знаков топовых конкурентов, количества вхождений кл. слов в их текстах, а также их входящей ссылочной массы - продвигаться в ТОП, делая возможно и на порядок лучше, но точно не хуже.

· Можно и так. Но проверять каждый запрос так долго по времени. я использую стандартное количество 3500-5000

· И сколько вы обычно делаете прямых вхождений ключевиков на 3500-5000 символов с пробелами?

· Пункт 4 оказывает очень сильное влияние, может быть самое сильное. После того, как я сделала группы в ВК и ОК, причем даже с автоматическим постингом, статьи влетают в индекс за 5 минут и низкочастотники в топе сразу. Я бы добавила еще пункт 5: микроразметку, поисковики ее очень любят.

· Спасибо, испробую. однако, я споткнулась уже на первом пункте. Ввела адрес сайта, который стоит первым в выдаче, а анализ его показал, что он на 31 и 78 местах и всего по двум фразам индексируется. Как же тогда определить, кто мой конкурент №1, если это не первый сайт в поиске?

· Здравствуйте. Это может просто глюк. Перезагрузите страницу и попробуйте снова. Если не получиться, напишите адрес конкурента - я сам посмотрю.

· день назад 01:41
Что такое релевантность страниц

 

Вообще когда говорим о ТОПе напрашивается аналогия с автомобилем. Если, к примеру, машина не заводится, тому может быть несколько причин: не работает стартер, «сдох» аккумулятор, окислились контакты, проблемы с генератором или просто-напросто нет бензина. Так и здесь, чтобы попасть в число избранных, нужно учесть множество факторов. О некоторых из них я уже писал, в частности, как оптимизировать изображения можно почитать тут, о том как подбирать ключевые слова говорилось здесь.

Также большую роль в продвижении сайта играют ссылки: об улучшении юзабилити с помощью якорных ссылок я писал тут, а об особенностях анкорных и безанкорных ссылок можно ознакомиться в этой статье.

Теперь что касается релевантности страниц. Это не что иное, как соответствие содержимого вашей статьи поисковому запросу. Другими словами, если выбрав ключевое слово или фразу вы наиболее полно, подробно, со знанием дела освещаете тему, то значит ваша страница отвечает требованиям релевантности. Но тут, как и везде, есть свои нюансы.

 

Как проверить релевантность страницы

 

Чтобы проверить насколько наши статьи соответствуют тем запросам, по которым мы их продвигаем, обратимся к авторитетному в сеошных кругах сервису Audit.Megaindex.ru . Здесь можно сделать комплексный анализ всего сайта, но поскольку сейчас нас интересует конкретный вопрос, давайте сразу же перейдем на страницу анализа релевантности.

 




Возьмем для анализа мою последнюю статью  «Что такое вес ссылки».
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Через несколько секунд выдается полный анализ вашей страницы.



Как видите релевантность страницы составляет 83%. Вобщем-то неплохой показатель. Но меня весьма удивил тот факт, что в тексте нет заголовка h1. Как такое может быть? Ведь по умолчанию в «Wordpress» заголовок статьи автоматически берется в тег h1. Через некоторое время я все же разобрался с этой проблемой. Оказывается это довольно распространенная ошибка (мне кажется это неправильная работа плагина All in SEO Pack), и исправляется, слава богу, буквально в два счета. Для этого идем в админку-внешний вид-редактор, открываем single.php, ищем примерно вот такой текст
[image: image45.jpg]<h2><2php the_title(); ?></h2>





и просто меняем h2 на h1. И не забудьте обновить файл.
Далее сервис предупреждает меня, что отсутствует meta description и подсказывает как исправить. У меня-то все было заполнено, просто ключевую фразу, оказывается, надо употреблять в точном вхождении, т.е. не склоняя.
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После того как я исправил все недочеты, проверился еще раз. Теперь картина совсем другая.
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Таким вот нехитрым образом можно повысить релевантность страниц  до вполне приемлемых показателей. Кстати, так же можете проверить страницы конкурентов по интересующему вас запросу. Хоть и в общих чертах, но будете иметь представление, есть ли вообще у вашей статьи шанс пробиться в ТОП.

 

Внутренние факторы влияющие на релевантность

 

1. Огромное влияние на релевантность оказывает заголовок (title). Во-первых, именно по нему осуществляется поиск, поэтому обязательно должен содержать в себе ключевое слово или фразу. А еще лучше постараться составить заголовок так, чтобы участвовать в поисковой выдаче сразу по нескольким низкочастотным запросам. И мне кажется именно по этой причине у Дмитрия, владельца популярного сайта KtoNaNovenkogo.ru, такие длинные заголовки статей.

Например, к этой статье я придумал такой заголовок: «Как повысить (проверить) релевантность страниц, текста». Вполне удобочитаемо. Правда немного смущало наличие скобок, не знал как к ним относятся ПС. 
Новое:

Навел справки и узнал много интересного:

к скобкам в заголовках поисковые системы относятся вполне лояльно, это утверждало множество людей, доказывая, что проверено на личном опыте.

Если поставите двоеточие, то следующий за ним текст будет восприниматься ПС как главный. Поэтому тут надо быть осторожнее, иначе первая часть (до двоеточия) не попадет в индекс.

Если в заголовке поставите запятую или тире, то обе части будут считаться равноправными и раскрываемая на странице тема их касается в равной степени.

Точка же выражает законченность мысли, поэтому из слов до и после точки не будут варьироваться новые запросы.

Так вот этот мой длинный title должен помочь мне выйти в высшую лигу сразу по нескольким запросам:

как повысить релевантность

релевантность страниц

проверить релевантность страницы

как повысить релевантность страницы

проверить релевантность

как проверить релевантность текста

Во-вторых, название статьи должен привлекать внимание, чем-то «цеплять» пользователей. Есть люди, у которых особый дар составлять интересные, яркие заголовки, я себя к таким пока не могу причислить, но, как говорится, будем работать.

2. Следующим важным моментом является плотность ключевых слов в тексте. По утверждениям опытных оптимизаторов, переживших немало потрясений от нововведений ПС (особенно непредсказуемым считается Яндекс), безвозвратно прошли те времена, когда достаточно было просто много раз употребить ключевик в статье, да еще беспрестанно выделяя их жирным и курсивом, и дело было в шляпе.

Сейчас этот фокус не проходит и чтобы избежать переспама, и как следствие карательных мер со стороны ПС, желательно употреблять ключевые слова в меру,  равномерно распределяя их по тексту.

3. Теги <H1>...<H6>.  Заголовок статьи обязательно и непременно должен быть заключен в тег h1. Видя этот тег, ПС понимают, что это самая важная часть текста. Необходимо также соблюдать иерархию тегов: заголовок- h1, подпункты статей- h2 или h3 и т.д.

4. Альтернативный текст изображений (ALT). Поиск по картинкам никто не отменял и этот поиск производится именно на основе альтернативного текста. Хотя многие пренебрегают этим фактором, я лично всегда прописываю Alt, руководствуясь тем, что от меня не убудет и руки не отвалятся.

 

Внешние критерии релевантности

 

Чем больше ссылок с трастовых площадок на страницу, тем более релевантной будет считаться она. Тут логика ПС понятна: раз на нее ссылаются авторитетные, уважаемые ресурсы, значит статья популярна в сети, интересна и полезна. В итоге повышение в выдаче.

Также немалую пользу приносят внутренние ссылки. Если пользователь перешел по ссылке и надолго задержался там, это сигнал ПС о том, что страница так же интересна и полезна читателям. Раз так, получите повышение в выдаче.

На этом у меня все, всего доброго и не забывайте проверять релевантность страниц.

С уважением Баяс Батуев
Как учитываются ссылки из PDF и DOC файлов

 7 августа 2013 Игорь 

О том что ссылки имеют значение при продвижении сайтов знает наверное каждый SEO’шник. Ходит немало споров о том, какие ссылки «работают», а какие «не работают», какие должны быть анкоры и какие темпы прироста ссылочной массы. Но как правило, всегда обсуждаются ссылки стоящие из html страниц и почему-то никто не рассматривает ссылки из документов в других форматах — doc и pdf, хотя поисковые системы отлично умеют их индексировать эти форматы.

Я провел небольшой эксперимент чтобы выяснить как поисковые системы относятся к ссылкам стоящим из pdf и doc файлов.

В начале апреля я создал тестовый сайт exp4.seo-experiments.ru, который не добавлял в аддурилки и на которые не ставил внешние ссылки из html страниц. После этого 10.04.13 я создал и залил на блог bakalov.info экспериментальный файл в формате doc в котором с уникального слова была проставлена ссылка на сайт exp4.seo-experiments.ru. Спустя некоторое время (03.05.2013) был создан экспериментальный файл в формате pdf, в нем также была проставлена ссылка на сайт exp4.seo-experiments.ru, но уже с другого уникального слова.

Эксперимент преследовал 2 цели:
1. Выяснить «переходят» ли поисковые системы по таким ссылкам или нет. Можно было конечно заморочиться и посмотреть логи, но на мой взгляд это лишнее, гораздо важнее попадет ли реципиент в индекс.

2. Выяснить передается ли по таким ссылкам «анкорный» вес, т. е. будет ли реципиент искаться по тексту ссылки.

Подведение итогов эксперимента несколько затянулось, но зато по прошествии 3 месяцев можно считать результаты окончательными.

Результаты в Яндексе

Оба файла были проиндексированы. Файл doc:
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Файл pdf:
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Однако сайт exp4.seo-experiments.ru в индекс Яндекса не попал:
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Тем не менее была обнаружена одна интересная особенность – если при поиске по анкору из pdf файла, сам pdf файл находится:
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То при поиске по анкору из doc файла, сам doc файл не ищется:
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Если же взять уникальную фразу из doc документа и выполнить поиск в кавычках, то видно, что слово с которого стоит ссылка даже не отображается в сниппете, как будто его вовсе там нет:
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Результаты в Google

Google порадовал значительно больше, чем Яндекс. Естественно оба файла были проиндексированы, сайт exp4.seo-experiments.ru попал в индекс и стал искаться по анкорам входящих ссылок. Из pdf файла:
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Из doc файла:
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Результаты в Поиске@Mail.ru

Оба документа попали в индекс, но по уникальному слову ищется только донор. Ссылка из pdf:
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Ссылка из doc:
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Итоги:

Ссылки из pdf и doc документов учитываются в Google, но не учитываются в других поисковых системах. Исходя из результатов эксперимента видно, что Google учитывает анкоры таких ссылок. Остается открытым вопрос — передается ли по таким ссылкам статический вес. Логика подсказывает, что стат вес должен передаваться, но для проверки этой гипотезы нужны дополнительные исследования.

1. Devvver написал: 
Эксперимент не закончен. Учлись ссылки в ЯВ и ГВ? Это самое главное.
А по поводу поиска по анкорам – что это показывает? Только индексацию текста анкора.

2. Bakalov Igor написал: 
Devvver, спасибо за отличную идею. В YWT однозначно нет, т.к. сайт не в индексе. В GWT посмотрю вечером и обновлю пост.

3. Xstroy написал: 
Тоже пришёл к подобным выводам, хотя имел желание сделать более сложный эксперимент (каюсь не сделал в полном объёме), а именно: создать не менее 10 страниц в pdf-формате, только на 1-ю поставить ссылку, а остальные, по принципу матрёшки, раскрывающие тему, сделать ссылающимися последовательно с 1 по 10-ю.
Последняя статья должна была бороться за ТОП по среднечастотному ключу.
Есть основания предполагать, что в Гугле это дало бы результат, а Яша скорее всего прошёл мимо.
Во всяком случае в варианте из 2-х страниц, когда на первую есть входящая html-ссылка, а на 2-ю только из pdf, Google всё быстро индексирует и даже начинает ранжирование в поиске, а Яша только видит текстовку из 1-го pdf.
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